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DESTINACE KRAJ POD JAVORICI

e Turisticka oblast se rozklada na uzemi

TelCska, Trestska a Pocatecska.

 Slogan: ,Kraj, kde se nebudete nudit.”
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DESTINACNI MANAGEMENT

- Zakladatelé DMO: TelC, Trest a PocCatky

« Celkova rozloha destinace &ini 592 m?

* Pocet llizek v oblasti 2743

« Vybrané poplatky z ubytovani z uzemi 478 000 KcC

« O chod destinaCni kancelare se stara destinacni manazer
« Pocet pracovnich uvazku jeden

« Aktivovanych partneru v oblasti: 50

* Roc¢ni rozpocet v roce 2023: 500.000 K&
www.Krajpodjavorici.cz
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Vize

« Kraj pod Javorici se prezentuje jako moderni a pratelska destinace s durazem na
ekologicky pristup k turistice.

* Pracuje s mistnimi podniky a spoleCenstvimi na vytvareni vzajemné vyhodnych
partnerstvi.

« Zaméruje se na rozvoj regionu a efektivni spravu cilu, zlepSuje
konkurenceschopnost a propagaci destinace.

« Cilem je podpofit mistni ekonomiku, zvysit poéet navstévnikli a prodlouzit dobu
jejich pobytu zeména mimo sezoénu.

www.Krajpodjavorici.cz
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Nase cile

« Nasim cilem je do tfi let vybudovat v destinaci Kraj pod Javofici organizaci, ktera bude
efektivné spravovat turisticky ruch a bude vynikat kvalitnimi sluzbami jak pro

navstévniky, tak pro partnery v turismu.

« Nasim ukolem je posilit pozici destinace na trhu, zlepsit jeji spravu a vyuzivat efektivni

marketingové strategie pro jeji propagaci.

« Dulezitym cilem organizace je pracovat s overtourismem v exponovanych mésicich a rozlozit

navstevnost regionu do celého roku.

www.Krajpodjavorici.cz
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Mgr. Vladimir Brntik

Statutarni zastupce
Starosta obce Tel¢

Milovnik a podporovatel cestovniho ruchu

Mgr. Ludék Rux

Manazer destinace

Stara se o chod a fungovani destinacni

kancelare

Mgr. Marie Beriova
Spravce socialnich siti

Komunikace na socialnich sitich, sprava

kampani a PR specialistka..

www.Krajpodjavorici.cz
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TYPICKY NAVSTEVNIK REGIONU

Profil navstévnika:

* Vroce 2023 probihal sbér dat ,Profil navstévnika turistické oblasti Kraj pod Javofici. Pro nastaveni MRK aktivit jsme analyzovali nasi cilové skupiny, na které budeme v

roku 2024 cilit. Data jsme sbirali v koordinaci s turistickymi informacnimi centry a ubytovateli.
Cilova skupina:
* NejcastéjsSim navstévnikem destinace je aktivni par ve véku 30-39 let hledajici odpocinek a sou¢asné miluje historii a pamatky. Nej¢astéji je ubytovany v penzionu.
*  Druhou nejvice zastoupenou cilovou skupinou je rodina s détmi, ubytovani v penzionu hledajici klid pro svou dovolenou a program pro své déti.
* NejcastéjsSim divodem k navstéve je navstéva kulturnich akci v oblasti.
Nas cil:

* Pracovat s témito cilovymi skupinami intenzivné, tak abychom zvysili pocet navstévnikl destinace. Tato cilova skupina je k nam zvykla jezdit, tedy ji dokazeme

nabidnout dostatec¢né zajimavy program a tim zajistit i jejich opakovanou navstévu.

www.Krajpodjavorici.cz
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TYPICKY NAVSTEVNIK REGIONU

Zbytkové data mobilniho operatora

* Vroce 2022-2023 krajska destinace Vysocina Tourism nakoupila zbytkova data od mobilniho operatora, které byly rozlozené probihal sbér dat ,Profil navstévnika turistické oblasti Kraj pod

Javofici. Pro nastaveni MRK aktivit jsme analyzovali nasi cilové skupiny, na které budeme v roku 2024 cilit. Data jsme sbirali v koordinaci s turistickymi informac¢nimi centry a ubytovateli.
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Ziskana data za obdobi ¢ervenec 2022 a ¢erven 2023:
* V tomto obdobi jsme zaznamenali vice nez 100 000 turista a t¢émér 300 000 vyletnika

*  Vice nez 1,2 mil navstév (turistonavstévy +vyletonavstévy)

+  Podil doméaciho a zahraniéniho navétévnika 89% domaci / 11% zahraniéni WWW kr ai pod | avo ri Ci CZ
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CILOVE TRHY

Analyza navstévnosti Kraj pod Javorici — meésicni agregace - celkem

Celkova navstévnost
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CILOVE TRHY

Analyza navstévnosti Kraj pod Javorici - mési¢éni agregace — zahrani¢ni navstévnici

Celkova navstévnost Vyletodny Turisticka navstévnost
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CILOVE TRHY

Zahraniéni vyletnici-
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CILOVE TRHY - NAS CIL

S ohledem na zjiSténé fakta a ziskana data jsme pripravili
stanovili nékolik zakladnich cili, které budeme v roce 2024

v ramci marketingovych aktivit podporovat.

1) Obrovska zatéz oblasti v hlavni sezénu — presunout

komunikaci najaro, podzim a zimu

2) Nas cilovy domaci trh bude Jihoéesky, Jihomoravsky kraj,

Praha, Stfedni Cechy a Vysoéina

3) Prijezdovy cestovni ruch budeme podporovat zejména
aktivity cilici na Slovensko, Némecko, Rakousko a vzhledem

k dobrym vztahim a oteviené pfimé lince na Tchaj-wan

www.Krajpodjavorici.cz
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UKOLY NA ROK 2024

 aktivne zapojit partnery v uzemi

» podporit cestovni ruchu v jarnich a

podzimnich mesicich

* nastavit systém mereni dat destinaceg
* cilene online kampane

certifikace a zadost do NPPCR

www.Krajpodjavorici.cz
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KOMUNIKACNI TEMATA

« UNESCO
* Aktivni dovolena — cykloturistika
* Rodina s detmi

 Filmova mista

« Gastronomie

www.Krajpodjavorici.cz
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JAK NA TO: MARKETINGOVY MIX

*  Prezentace turistické nabidky zejména pro aktivni turisty - prezentace na veletrzich
* Kontaktni kampané

* Intenzivni spoluprace s PR agenturou

* Placené online kampané na socialnich sitich pro konkrétni cilové skupiny

»  Spoluprace s influencery

* Preshrani¢ni spoluprace - Interreg

* Navazani intenzivni spoluprace s Toulava kamera

* Tvorba organického obsahu na socialni sité Kraje pod Javofici

* Newsletter
* Informacni servis pro ubytovatele a servis propagacni pro organizatory akci

+ Tisk vlastnich tiskovin a jejich distribuci do uzemi: TIC, ubytovatele

www.Krajpodjavorici.cz

* Rozvoz propagacnich materiald na mista mimo oblast a sou€asné zajisténi zasobovani vSech partner(

* Realizace press tripQ pro zahrani¢ni novinare ve spolupraci s CzechTourism a Vysocina Tourism
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WEBOVY PORTAL

i POd VYLETY AZAZITKY OCHUTNEJTE PRODETI KALENDARAKCI PODPOVRCHEM INFORMACE
.. .
Javorici
RN

*  Turisticky web nasi byl zaloZzen v roce 2023.

Vzhledem k rozvoji destinace a navazovani novych

VITEJTE

partnerstvi, je nesmirné dalezité mit web
aktualizovany Objevte prirodni krasy Kraje pod Javorici

Rozvinén4 krajina vas polapi svymi zékoutimi, drsnou naturou i kulturnimi odkazy na
minulost. Ponofte se s némi do vétrem roztanéeného Kraje pod Javorici.

+ Kazdoro¢né provadime ve spolupraci s TIC v

regionu aktualizaci ubytovatelu, provozovatell
turistickych cild, restauraci, kavaren.

* VletoSnim roce se chceme soustfedit na rozSifeni
nabidky na vicedenni baliCky, kterych cilem bude
udrzet turistu v oblasti déle nez jeden den. BaliCky
budou vytvoreny s ohledem na cilové skupiny a
zejména rocni obdobi.

www.Krajpodjavorici.cz
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INSTAGRAM

* Vzhledem k typickemu navstevnikovi budeme
aktivneé pracovat se socialni siti, ktera ma na

sebe navazanou nasi cilovou skupinu.

* V letoSnim roce navazeme na uspéesny start
nasich siti a budeme komunikovat na denni
baze a s predem stanovenym obsahovym

planem.

* Cilena komunikace na mladsi cilovou skupinu

e TAaMAata: alknlnnaicrlckAdA Aactinara e wwnileailiet

www.Krajpodjavorici.cz
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FACEBOOK

* Druhou socialni sit, kterou budeme v roce

2024 intenzivneé rozvijet je FB.

« Komunikaci pfizpusobime starsi cilové
skupine.
« Téeémata: pamatky, cyklo, pesi a

vzpominkove putovani po filmovych mistech

www.Krajpodjavorici.cz
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PRODUKT - KNIHA INFORMACI

Produkt cestovniho ruchu

* Na prelomu roku 2023 jsme pfipravili turisticky
Kniha ubytovaneho

produkt spojujici nase partnery za cilem

prodlouzeni pobytu navstévniki mimo sezénu v 1nﬁ>rd1:1?c;
nasi destinaci. vyho % |
o , | a slev =©
* Produkt je urCeny pro ubytované hosty mimo
, . T . § pod  Kraj pod Javorici
sezonu, coz bylo velmi pozitivne vnimano nejen ze (£ Javorici krajve kterém se nebudete nudit!®

strany podnikatell, ale zejména rezidentu.

* V roce 2024 bude pocet zapojenych partneru 20.

www.Krajpodjavorici.cz
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PRODUKT - FILMOVY PRUVODCE

* Novinkou pro rok 2024 bude jedinecCny filmovy
pruvodce, kterého cilem je pfedstaveni
slavnych filmovych mist v KPJ.

» Z destinacniho pohledu je to jeden z
vyznamnych produktu, kterym chceme docilit
navstevnost oblasti mimo sezonu a také
ukazat, ze KPJ neni jen namesti a zamek v

Teldi.

www.Krajpodjavorici.cz
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PROPAGACNI MATERIALY

V roce 2024 vzniknou nové brozury a letaky, kterych cilem je zvySit komfort navstévnika destinace Kraje pod Javofici.
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PLACENE KAMPANE

* V rozpoctu jsme vyclenili Castku 60 tisic, tak abychom podporili nase stanovene

1 4

cile.

§ Pod )
Javorict | ——

ot ' 3 —N 1 -t

) 4 ] =
Kraj, kde se nebudete Kxaj, kde se
nudit na Role nebudete nudit

ide se nebudets . A Kraj, kde spi jenom  *
nudit s détmi " princezny.

Foto: mark oto: Pansky dviir Telé Foto: Jak se budf princezny

www.Rkrajpodjavorici.cz www.Rrajpodjavorici.cz www.Rrajpodjavorici.cz www.Rrajpodjavorici.cz
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SMART CILE 2024

Destinacni:

NavysSeni poctu ¢lend o 10 novych

NavysSeni poctu partnert o 20

Vykonnostni:

NavysSeni poctu sledujicich na FB 0 120 %

NavysSeni poctu sledujicich na IG 0 120 %

Navyseni navstévnosti webu o 120 %

www.Krajpodjavorici.cz
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ROZPOCET 2024

» Celkova castka: 500 000 Kc
* Mzdoveé naklady: 240 000 KcC
* Provozni naklady: 60 000 K¢
* Online kampane: 100 000 KC
 Tiskoviny: 70 000 KcC

* PR inzerce: 30 000 KC

www.Krajpodjavorici.cz
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Akcni plan

Mesic Co Predmet pilnéni Kdo Poznamka
Leden Férum CR Vysocina Networkingové setkani s partnery, podnikateli v Ludék Rux Spoluorganizace s Vysocina Tourism, Resort Sv.
Pocatkach Katefina
Leden Sprava socialnich siti FB Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
alG priorit a cild KJP
Leden Aktualizace webu Priprava 48 tras zazitkovych vyletd pro cilové skupiny  Ludék Rux Podklad pro kampané KPJ a Vysocina Tourism
s ohledem na ro¢ni obdobi
Leden Vyro¢ni zprava Vyhodnoceni roku 2023 Ludék Rux Podklad bude pfipraveny pro schvaleni Valné hromady
Leden Marketingovy plan Priprava planu aktivit KPJ ve spolupraci s VT Ludék Rux Navazani na aktivity CZT a VT
Leden 3K platforma Pracovni setkani se zastupci destinaci: Vysoc€ina Ludék Rux, Marie Koordinace aktivit na rok 2024, sdileni dobré praxe a
Tourism a Vysoc&ina West Benova certifikace
Unor 3K platforma Kontaktovani 10 podnikateld s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a slev
Unor Sprava socialnich siti FB Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Befiova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
alG priorit a cild KJP
Unor Aktualizace webu Turistické cile, svatebni cile, konferenéni mista, Ludék Rux Podklad pro kampané KPJ a Vysocina Tourism
cyklotrasy, aktivni dovolena
Unor Administrativa Navstévnost turistickych cild 2023 Ludék Rux Podklady pro certifikaci

WWW.Krajpod|avoriCl.CZ
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Akcni plan

Mesic Co Predmet plnéni Kdo Poznamka
Unor 3K platforma Setkani s ¢leny Rady pro strategii CR Kraje Ludék Rux Pfedstaveni aktivit destinace, komunikace se
Vysocina zastupci asociaci Vysocina
Unor Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Unor Tiskoviny Priprava propagacniho materialu na veletrh — cilova  Ludék Rux Ve spolupraci s TIC a €leny KPJ
skupina aktivni lidé
Unor Filmovy privodce PFiprava nového produktu, grafické zpracovani Marie Benova Ve spolupraci s TIC a ¢leny KPJ
Brezen 3K platforma Setkani s NPU — Zamek Tel¢ Ludék Rux Setkani s provozovateli zamku, hodnoceni sezony a
navrh spoluprace na rok 2024
Brezen 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatel(l s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Bfezen Sprava socialnich siti Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Befiova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Bfezen Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Brezen Valna hromada Priprava valné hromady, podkladt a material Ludék Rux
Bfezen Veletrh For Bike Ugast na veletrhu v Praze, propagace destinace a Ludék Rux

Praha

partnerd

www.Krajpodjavorici.cz
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Akcm plan

Mésic Predmeét plnéni Kdo Poznamka
Brezen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Duben Sprava socialnich siti Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Duben Administrativa Ugetni zavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Duben Veletrh Prague Bike Ugast na veletrhu v Praze, propagace destinace a Ludék Rux Ve spolupraci s Vysocina Tourism
Fest partneru
Duben 3K platforma Kontaktovani 10 podnikateld s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Duben Online kampaii Spusténa brandova kampan Marie Beriova Dle cilovych skupin
Duben Valna hromada Setkani zakladatell a ¢lent KPJ Ludék Rux, Marie Zapis
Benova
Duben Vybor Setkani zakladatel( Ludék Rux, Marie Zapis
Beriova
Duben 3K platforma Pravidelné schizky s TIC Ludék Rux Setkani s partnery

www.Krajpodjavorici.cz



http://www.krajpodjavorici.cz/

Akcni plan

Mesic Co Predmet plnéni Kdo Poznamka
Duben Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy &tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Duben Newsletter Jarni newsletter pro turisty Ludék Rux Podklady dle zpracované nabidky na web
Kvéten Sprava socidlnich siti  Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zékladé stanovenych
FB alG priorit a cild KJP
Kvéten Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy &tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Kvéten Administrativa Ugetni zavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Kvéten Online kamparni Spusténa brandova kampan Marie Berfova Dle cilovych skupin
Kvéten Kontaktni kamparn Ugast na VIP akci Kraje Vysogina - Svétovy pohar Ludék Rux Spole¢né s Vysocina Tourism
horskych kol
Kvéten 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatel(l s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Cerven Sprava socialnich siti Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Befiova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Cerven Administrativa Ugetni zavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost

www.Krajpodjavorici.cz
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Akcm plan

Mésic Predmeét plnéni Kdo Poznamka
Cerven Online kamparni Spusténa brandova kampan Marie Befiova Dle cilovych skupin
Cerven 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatell s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Cerven 3K platforma Exkurze pro pracovniky TIC, Vysocina Tourism s Ludék Rux, Marie Navazani vztaht s kolegy a podpora podnikatel(
cilem predstavit novinky Benova
Cerven Kontaktni kamparn Barchan Jemnice Ludék Rux Predstaveni produktd KPJ
Cerven Kontaktni kampan Zetor show Ludék Rux Predstaveni produktd KPJ
Cerven Kontaktni kampari Pelhfimov — mésto rekordu Ludék Rux Predstaveni produktd KPJ
Cerven Vybor Setkani zakladateld Ludék Rux, Marie Zapis
Berova
Cervenec Sprava socialnich siti ~ Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zékladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Cervenec Administrativa Ugetni zavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Cervenec Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy &tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
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Akcm plan

Mésic Predmét plnéni Kdo Poznamka
Cervenec 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatelt s cilem navazani Ludék Rux Pfedstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a slev
Cervenec PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Cervenec Kontaktni kampan Hrackobrani Ludék Rux Predstaveni produktt KPJ
Cervenec Kontaktni kampari Prazdniny v Telci Ludék Rux Predstaveni produkta KPJ
Srpen Sprava socialnich siti Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Srpen Administrativa Ugetni zavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Srpen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy &tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Zari 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatel( s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a slev
Zari PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Zari Sprava socialnich siti Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych

FBalG

priorit a cild KJP
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Akcni plan

Mésic Co Predmeét plnéni Kdo Poznamka
Zari Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Zari Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy &tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Zari Vybor Setkani zakladatelt Ludék Rux, Marie Zapis
Benova
Zari 3K platforma Pravidelné schiizky s TIC Ludék Rux Setkani s partnery
Zari Newsletter Jarni newsletter pro turisty Ludék Rux Podklady dle zpracované nabidky na web
Zafri Pfiprava MRK planu Pfiprava planu aktivit na rok 2024 Ludék Rux
Zari 3K platforma Setkani s krajsou centralou cestovniho ruchu a Ludék Rux a Marie Shrnuti sezény, planované aktivity a sdileni dobré
oblastnimi DMO v kraji Benova praxe
Rijen 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatelll s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a slev
Rijen PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Rijen Sprava socialnich siti Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zékladé stanovenych

FB alG

priorit a cild KJP
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Akcm plan

Mésic Predmeét plnéni Kdo Poznamka
Rijen Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Rijen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Rijen Online kamparni Spusténa brandova kampan Marie Berova Dle cilovych skupin
Listopad 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatell s cilem navazani Ludék Rux Pfredstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Listopad PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Listopad Sprava socidlnich siti  Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zékladé stanovenych
FBalG priorit a cild KJP
Listopad Online kamparni Spusténa brandova kampan Marie Beriova Dle cilovych skupin
Prosinec 3K platforma Kontaktovani 10 podnikatell s cilem navazani Ludék Rux Predstaveni produktu
spoluprace s projektem Kniha informaci vyhod a
slev
Prosinec PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Prosinec Sprava socialnich siti Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Befiova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych

FBalG

priorit a cild KJP
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Akcni plan

Meésic Co Predmeét pilnéni Kdo Poznamka
Prosinec Valna hromada Setkani zakladatell a ¢lent KPJ Ludék Rux, Marie Zapis

Benova
Prosinec Vybor Setkani zakladatel( Ludék Rux, Marie Zapis

Benova
Prosinec Online kamparni Spusténa brandova kampan Marie Berova Dle cilovych skupin
Prosinec 3K platforma Setkani partnerll a ¢len(, pfiznivel KPJ Ludék Rux, Marie Networking

Benova
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KRAJ, KDE SE NEBUDETE NUDIT

Dekuji za pozornost

Mgr. Ludék Rux Pod
4 Javorici
Tel.: 605 258 121

ludek.rux@krajpodjavorici.cz
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