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Cestovni ruch je klicovym sektorem s vyznamnym dopadem na zaméstnanost,
ekonomiku a socioekonomicky rozvoj regionu, kde hraje roli v tvorbé HDP, podporuje
mistni rozpocty a stimuluje investice. Na globalni drovni je povazovan za odvétvi s
velkym potencialem pro budoucnost diky svému schopnosti generovat vyznamnou
pridanou hodnotu a multiplika¢ni efekty. Sou¢asné je vSak dulezité si uvédomit jeho
negativni vlivy na Zivotni prostfedi a potencialni Skody na chranénych pfirodnich
lokalitach zpasobené rostoucim poctem turistl. Z tohoto duvodu se strategie rozvoje
cestovniho ruchu v Kraji pod Javofici na obdobi 2024 — 2027 zamé&fuje nejen na
prilakani turistl a zvySeni investic, ale také na snizeni zranitelnosti regionu a
efektivni vyuziti jeho potencialu v souladu s principy udrzitelného rozvoje. Tento
strategicky a koncep¢ni dokument vychazi z analytické ¢asti, hodnotici dosavadni
vyvoj a zakladni charakteristiky cestovniho ruchu v regionu, a nastavuje rozvojovou
vizi, cile a opatfeni, jejichZ realizace je popsana v implementacni ¢asti.

PRIPRAVNE PRACE

V ramci pfipravnych praci na dokumentu koncepce byly provedeny aktivity, které jsou
pod jednotlivymi body uvedené nize.

1. Strukturované rozhovory s vedenim DMO Kraj pod Javofici.

2. Strukturovany rozhovor s feditelkou krajské centraly cestovniho ruchu

Vysocina Tourism.

3.  Strukturovany rozhovor s dalSimi oblastnimi destina¢nimi spole€nostmi
pusobicimi na Vysociné.
Strukturované rozhovory se starosty obci pusobicich v definovaném uzemi.
Strukturované rozhovory s podnikateli ptsobicich v definovaném Gzemi.

Strukturované rozhovory s NPU a dal$imi vyznamnymi partnery v oblasti.

N o o &

Analyza turistického potencialu je sou€asti strategie v pfilohovée Casti.



PREAMBULE

Predkladana Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Kraje pod Javofici pro obdobi
2024-2027 je vysledkem promys$lené a inovativni strategie, jejimz ucelem je
definovat cestu vpfed pro nové se formujici destinacni spole¢nost. V ramci
strategického planovani se tato koncepce radi pod Sir§i ramec Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu v Ceské republice, vydané Ministerstvem pro mistni rozvoj
CR, a zaroven navazuje na predchozi Strategii rozvoje cestovniho ruchu v Kraji
Vysocina na obdobi 2017-2025. Iniciativa k vytvofeni tohoto dokumentu vzesla po
peclivé evaluaci pfedchazejicich strategickych cill a jejich dosazenych vysledkl na
pocCatku roku 2024, pficemz zjisténi byla integrovana do nové koncepcCni struktury.

Kraj pod Javofici se tak umistuje do klicové pozice pro vyuZiti svého rozsahlého
potencialu, zamérfujici se na vytvareni podminek pro udrzitelny rozvoj turistického
sektoru. Spoluprace s obcemi a mikroregiony, projevena zakladanim a podporou
spolku Kraj pod Javofici, ktery od roku 2021 explicitné prebira roli destinacni
kancelare, je kliCova pro preklenuti mezi existujicim potencialem a jeho realizaci.
Tento spolek hraje zasadni roli ve zprostfedkovani cili a ambici regionu, pfiCemz
klade duraz na turismus jako motor rozvoje.

Dokument zdaraznuje potfebu komplexniho pfistupu k feSeni aktualnich i budoucich
vyzev, podtrhuje vyznam dlouhodobého planovani a efektivniho vyuzivani financnich
a materialnich zdroju. Je zde uznan pfinos peclivé promyslené strategie pro
strukturovany a udrzitelny rust cestovniho ruchu, ktery harmonizuje s celkovym
rozvojem kraje.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Kraje pod Javofici na obdobi 2024-2027 je
navrzena s védomim, Ze tento strategicky plan bude slouzit pouze jako kratkodoby
ramec. Vychozim bodem pro jeji sestaveni bylo pfedpokladané dynamické tempo
rozvoje, které charakterizuje tuto turistickou destinaci. S rychle se rozvijejicim
prostfedim a rostoucim zajmem o krajinu, kulturu a nabidky kraje se oCekava, ze
pristi etapa bude vyzadovat adaptabilni a flexibilni pfistup, pfipraveny reagovat na
ménici se podminky a trendy v cestovnim ruchu. Tato strategie je proto sestavena na
zakladé predpokladu, ze v nadchazejicich letech dojde k vyraznému rozvoji a ze
budou nutné dalSi revize a aktualizace, aby bylo mozné ucinné reagovat na nové
vyzvy a vyuzit nove pfilezitosti, které se v kraji objevi.
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UvOD
Kontext a vyznamnost cestovniho ruchu pro destinaci

Prirodni krasy a kulturni dédictvi: Kraj pod Javofici, s jeho bohatou pfirodni a
kulturni mozaikou, nabizi Sirokou paletu aktivit, které pfitahuji riznorodé skupiny
turistd. PFirodni diverzita a bohaté kulturni dédictvi jsou zakladnimi pilifi, na kterych
by méla stat kazda strategie rozvoje cestovniho ruchu. Je dulezité zdaraznit
jedine¢nost a neopakovatelnost téchto zazitku, coz bude motivovat turisty k
navstéve.

UNESCO pamatky jako magnet pro turisty: Pfitomnost UNESCO pamatek v
regionu je silnym lakadlem, které maze pfilakat navstévniky z celého svéta. Je
dalezité tyto lokality nejen propagovat, ale také zabezpecit, aby byly dostupné a

pfitom chranéné pro budouci generace. Toto vyZzaduje peclivé planovani a spravu.

Ekonomicky pfinos a udrzitelny rozvoj: Cestovni ruch pfinasi regionu vyznamny
ekonomicky pfinos. Je kliCové zduraznit, Ze rozvoj cestovniho ruchu by mél byt
udrzitelny a mél by pfinaset prospéch nejen turistim, ale i mistni komunité. Timto
zpusobem lze zajistit dlouhodoby rozvoj cestovniho ruchu, ktery bude v harmonii s

potfebami regionu.

Identita a povédomi: Posilovani regionalni identity a zvySovani povédomi o Kraj pod
Javofici jako o jedineCné destinaci je zasadni. Pfibéhy, tradice a kultura regionu by
mély byt klicovymi prvky marketingovych strategii. Je dulezité, aby se obyvatelé kraje

citili hrdi na svUj region a byli aktivnimi u€astniky v rozvoji cestovniho ruchu.

Zaveér: Pro uspésny rozvoj cestovniho ruchu v Kraji pod Javofici je nezbytné vytvofrit
celenou strategii, ktera bude zahrnovat ochranu pfirodnich a kulturnich zdroju,
podporu mistniho hospodafstvi a zajisténi kvalitnich sluzeb pro navstévniky. Dllezité
je také podporovat udrzitelny rozvoj a ekoturistiku, které jsou kliCové pro zachovani

jedineCnosti a krasy kraje pro budouci generace.



Vymezeni Uzemi a zékladnich trendd

V soucasné dobé se Kraj pod Javofrici rozprostira na plo$e 59 291 km?2. V celé oblasti
Zije 31 319 obyvatel a nachazi se zde celkem 67 obci. Podrobné informace o
zakladnich charakteristikach oblasti jsou v Tabulce 1 a 2 nize.

Zakladajici mésta
Telc ‘

Trest

Poéatky

SPRAVNI OBVOD MESTA
S ROZSIRENOU PUSOBNOSTI

Mrakotin | Hostétice| ~

&
¢ Pod
€ Javorici

Tabulka ¢. 1: Zakladni charakteristika oblasti Kraje pod Javofici

Zakladni charakteristika uzemi

Aktualni konfigurace turistické destinace je definovana trojici regiona, a sice TelCsko,
TreStsko a PoCateCsko. Tato geograficka sestava pokryva uzemi o celkové vymére
59 291 hektar(, na kterém se rozprostira 67 obci s celkovou populaci 31 319
obyvatel.



obec rozloha v ha obyvatelstvo

Batelov 4 270 2 350
Bohuslavice 375 128
Borovna 520 82
Cejle 1269 510
Cernié 763 127
Dolni Cerekev 1585 1265
Dolni Vilimeé 546 100
Doupé 512 100
Dyjice 1493 135
Hladov 584 169
Hodice 1254 720
Horni Dubenky 997 ¥
Horni Myslova 364 91
Hostétice 449 134
Jezdovice 558 246
Jihlavka 839 194
Jindfichovice 377 93
Kalisté 879 168
Klatovec 658 74
Kninice 1 066 191
Kostelec 890 869
Kostelni Myslova 512 68
Krahuléi 364 625
Krasonice 1181 198
Lhotka 225 96
Markvartice 641 194
Mrakotin 1827 875
Mysletice 292 125
Myslibof 739 201
Nevcehle 783 233
Nova Rise 785 830
Olsany 131 79
Olsi 361 69




Orechov 290 69
Otin 717 85
Panenska Rozsicka 441 215
Panské Dubenky 341 130
Pavlov 1333 401
Pocatky 3 084 2 465
Radkov 628 237
Rohozna 1144 411
Rozsed 830 165
RuzZena 551 336
Rasna 1352 234
Ridelov 653 79
Sedlatice 341 56
Sedlejov 749 301
Stara Rise 1775 622
Stonarov 1390 1 096
Strachonovice 434 93
Sucha 1148 251
Svojkovice 306 45
Svabov 500 80
Telé 2 487 5140
Trest 4 699 5625
Trestice 702 165
Urbanov 337 137
Vanov 427 85
Vanuvek 256 37
Vapovice 199 39
Vilanec 1358 317
Volev€ice 332 71
Vystréenovice 320 118
Zadni Vydfri 384 50
Zdenkov 400 54
Zvolenovice 407 85
Zatec 314 114
Soucty 59 291 31 319




Tabulka 2: Zakladni charakteristika obci Kraje pod Javorici
Telésko

Mikroregion TelCsko byl zalozen v roce 2003. Mikroregion TelCsko je svazek 51 obci.
Jadro mikroregionu tvori byvalé panstvi TelC, k némuz nalezelo asi 35 vesnic
(nékteré z nich jsou dnes mistnimi ¢astmi). Mésto Telc, jediné vétsi sidlo oblasti s 6
tis. obyvateli, dodnes tvofi samoziejmé spadové centrum celé oblasti.

Tel€ — Z véZe kostela sv. Jakuba je mozné shlédnout na domy s renesancnimi Stity a
arkadovym podloubim, které lemuiji historické namésti. Ze vSech stran obklopuji
centrum mésta rybniky, které byly souc€asti stfedovékého méstského opevnéni.
Kolem malebného renesanéniho zamku se rozprostira zamecky park a celoro¢né je
zde oteviena galerie Jana Zrzavého. V |été mésto oziva diky spousté kulturnich akci
— folkové Prazdniny v Tel€i, festivaly vazné hudby, divadelni pfedstaveni i Horacky
jarmark dodavaji TelCi svézi atmosféru.

Nova Rise — Dominantou obce je barokni kostel sv. Petra a Pavla. Roku 1211 zde
byl zalozen premonstratsky klaster. Rozsahlé prostory klasterni knihovny jsou
vyzdobeny nastropnimi freskami. Je zde uloZeno vice nez patnact tisic svazkd. Nova
RiSe je rodistdm a pisobistém vyznamnych hudebnik( — Vraniczkého, Novéaka a
basnika Otokara Breziny.

Kontakt:

Mikroregion TelCsko

Nameésti ZachariaSe z Hradce 4,
588 56 TelC

Tel.: 567 223 235

mobil: 778 412 690

E-mail: telcsko@telcsko.cz

Trest'sko

Mikroregion TFestsko se rozprostira ve stfedni éasti Ceskomoravské vrchoviny.
Zdejsi kraj je drsny, krasny, plny promén a romantiky. Mikroregion se rozklada v
malebné krajiné, tvofené zaoblenymi vrchy porostlymi smiSenymi lesy, romanticky
vyhlizejicimi skalisky, Sirokymi udolimi s rybniky a kfistalové Cistymi pottcky. Cely
kraj je protkan stuzkami znaCenych stezek pro milovniky pési turistiky.

TreSt — byva nazyvana ,méstem betlémd“. Betlémarské uméni zde ma dlouhou
tradici. Je mozné se o tom presveédcit ve stalé expozici v rodném domeé J. A.
Schumpetera, vyznamného svétového ekonoma, nebo u tvircl samotnych, béhem
vanoéni doby. Zidovskou komunitu, ktera mésto osidlovala od 13. stoleti, pfipomina
synagoga v empirovém styu a zidovsky hrbitov. Vyznamnym architektonickym
prvkem tfestského nameésti jsou slunecni hodiny, nejvétsi ve stfedni Evropé. V Tresti
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béhem svého Zivota Casto pobyval spisovatel Franz Kafka, kterému je vénovana
expozice Zavaté stopy. V bezprostifedni blizkosi mésta zacina chranéné uzemi
narodni prirodni rezervace Velky Spicak.

Kontakt:

Mésto Trest
Revolucni 20
589 14 Trest
Tel.: 730 158 543

E-mail: trestsko@email.cz

Pocatecko

Pocatecko je oblast na Vysocing, ktera je znama predevsim diky méstu PocCatky.
Jeho historické jadro s mnozstvim dochovanych staveb predstavuje klenot regionalni
architektury. Tato oblast se py3ni krasnou pfirodni scenérii, ktera je idealni pro
turistiku a cykloturistiku. Charakteristicka je také pro sva tradicni femesla a kulturni
akce, které odrazeji bohaté lidové tradice regionu.

Kontakt:

Mésto Pocatky

Palackého nam. 1

394 64 Pocatky

Tel.: 561 034 901

E-mail: podatelna@pocatky.cz

Situacni analyza

Zhodnoceni trendll cestovniho ruchu na mezinarodni Urovni a jejich
dopad na destinaci

V souc€asné dobé se cestovni ruch nachazi na prahu znacnych promén, jez jsou
pohanény digitalni transformaci, rostoucim zajmem o udrzitelné cestovani a
evolu€nimi zmé&nami v preferencich turistd. Digitalni transformace pfinasi nové
moznosti v oblasti personalizace zazitku a efektivity sluzeb, zatimco udrzitelné
cestovani reflektuje rostouci globalni diraz na ochranu zZivotniho prostredi a socialné
odpovédné chovani. Zmény v preferencich turistll ukazuji na zvySeny zajem o
autentické a lokalné specifické zazitky, coz predstavuje vyznamnou pfilezitost pro
Kraj pod Javofici.
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Aktualnitrendy v cestovnim ruchu

vvvvvv

rostoucim dlrazem na ochranu Zzivotniho prostfedi, ekonomiku a kvalitu zZivota
mistnich komunit.

Doméci turistika v Ceské republice zaznamenala rozmach béhem pandemie
koronaviru, kdy cesty do zahranici byly omezeny, coz vedlo k objevovani
domacich kras, a tento trend stale pokracuje.

Lidé hledaji bezpecna mista pro dovolenou v dobé pandemie a trend porad
pokracCuje. Aktivni ekoturismus, propojeny s udrzitelnym cestovanim,
podporuje navstévy pfirodnich oblasti s minimalnim dopadem na prostfedi,
vCetné turistiky, cykloturistiky a vodactvi.

V Ceské republice ziskava na oblib& glamping, nebot’ nabizi ubytovani s
unikatni pfidanou hodnotou.

Velké oblibé se v Ceské republice t&Si i nadale chaty a chalupy a privatni
ubytovani.

Velkym tématem sou€asné dobé je udrzitelny cestovni ruch

Trend "cestovani na lehko" se vyvijel s rozvojem low-cost letl a oblibou
cestovani pouze s pfiruénim zavazadlem pro jeho pohodli.

Spojeni prace a dovolené, znamé jako Bleisure travel, pfedstavuje trend
kombinovani sluzebnich cest s volno€asovymi aktivitami.

Pojem digitalniho nomada vychazi z trendu Bleisure travel a ziskava na
popularité po epidemii, kdy firmy uznaly vyhody prace na dalku. To umoznuje
lidem cestovat a pracovat sougasné, véetné pobytl na klidnych mistech v CR.
Technologie nadale hraji kliCovou roli v cestovani, i kdyz lidé méné sdileji své
zazitky na socialnich sitich. Chytra zafizeni jsou vyuzivana pro vyhledavani
informaci, rezervace a navigaci.

Wellness cestovani nabizi moznosti pro relaxaci a zdravi, zatimco pomalé
cestovani vyzyva k prozivani destinaci hloubé&ji a delSi dobu, s dirazem na
poznavani kultury a mistnich.

Samotarské cestovani, nabizejici jedine¢né zazitky a osobni rlst, se také tési
rostouci oblibé.

VétSina téchto trendu Ize praktikovat i v Kraji pod Javofici, ktery poskytuje bohaté
moznosti pro ubytovani, prirodni zazitky, ekoturismus, wellness, samotarské
cestovani a objevovani kras Ceské republiky, s moznosti vyuziti digitalnich
technologii pro rezervace a planovani.

Ubytovaci zafizeni v Kraji pod Javofici

Detailni pfehled ubytovacich zafizeni pfedstavuje zakladni stavebni kamen pro
uspésné planovani a rozvoj turistického sektoru v jakékoli destinaci. Tento prehled
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nejenze umoznuje efektivnéji fidit kapacity a kvalitu ubytovacich sluzeb, ale také
pfinasi fadu dalSich klic¢ovych vyhod:

Optimalizace nabidky pro turisty: Diky pfesnym informacim o dostupnych
ubytovacich zafizenich je mozné Iépe vyhovét potfebam a pfani turistd, coz vede k
vy38i spokojenosti navstévnikd a podporuje jejich opétovnou navstévu.

Podpora diverzifikace a specializace: Detailni znalost trhu umozriuje identifikovat
mezery v nabidce a podnitit vznik novych, specializovanych ubytovacich zafizeni,
ktera |épe odpovidaji specifickym pozadavkim rdznych segmentd navstévnika.

Zvyseni konkurenceschopnosti destinace: S prehledem o ubytovacich kapacitach
a jejich vlastnostech je mozné Iépe propagovat jedineéné prednosti destinace a
efektivnéji se postavit v konkurenci s ostatnimi regiony.

Lepsi planovani a rozvoj infrastruktury: Informace o ubytovacich zafizenich jsou
nezbytné pro planovani dopravnich a jinych sluzeb, které jsou pro turisty dulezité.
Tim se zvySuje celkova atraktivita a pfistupnost destinace.

Podpora udrzitelného rozvoje: Detailni pfehled ubytovacich kapacit umoznuje lepSi
regulaci zatéze na lokalni prostfedi a infrastrukturu, coz je kliCové pro zachovani
kvality Zivota mistnich obyvatel a ochranu pfirodnich a kulturnich zdroju.

Efektivni alokace marketingovych a podpurnych prostredki: S jasnym obrazem
o strukture a kapacitach ubytovaciho sektoru je mozné Iépe cilit marketingové
kampané a rozdélovat financni prostfedky a podporu mezi jednotlivé typy zafizeni a
oblasti.

Z téchto davodu je zfejmé, Ze komplexni a aktualizovany pfehled ubytovacich
zarizeni je nezbytny pro strategické rozhodovani a pro udrzitelny rozvoj turistického
sektoru v ramci jakékoli destinace.

nazev adresa GPS
Kfemesnik 4, 39301 Novy 49.4031389N,
Hotel Kfemesnik Rychnov 15.3250014E
Sdzava 27, 39301 Novy 49.3938850N,
Penzion U Zmatla Rychnov 15.3301289E
Ubytovani Na 49.3920211N,
Hradecku Sazava 9, 39301 Novy Rychnov 15.3292642E
Chaloupky, 39301 Novy 49.4032619N,
Chalupa pod Lesem  Rychnov 15.3595086E
Chrastov 13, 39301 Horni 49.3535058N,
Chalupa Chrastov Cerekev 15.3217192E
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Roubenka U Zvonicky

Chata Huté

Turisticka chata
Cefinek

Ubytovani Kostelec

15

Hotel Horal

Ubytovani Fous

Hotel Rustikal

apartmany batelov

Mlynhotel 1

Mlynhotel 2

Wellness Penzion

Medlic¢ky

Zamecky Hotel Trest

Penzion David

Wellness hotel

Harmony

DISCLOSURE, s.r.o.

Penzion u Lasant

Penzion Trest

Huté 1, 58851 Cejle -

Huté, 58851 Cejle

Huté 14, 58851 Cejle

Ubytovani Kostelec 15

Kostelec 100, 58861 Kostelec

Smetanova 451, 39403 Horni
Cerekev

Havlickova 120, 39403 Horni

Cerekev

Trestska 55/9, 58851 Batelov

588 35 Vilanec 37

588 35 Vilanec 4

Svabov 18

Dr. Richtra 234/6

Rooseweltova 460/10

Malé ndm. 181/4

Fritzova 318/12, 58901 T¥est,

nam. Svobody 466/12, 58901

Trest

U Vahy 471/3, 58901 Tres

14

49.3676661N,
15.4180367E

49.3743364N,
15.4342447E

49.3741556N,
15.4358342E

49.3608461N,
15.4902792E

49.3596389N,
15.4931069E

49.3264428N,
15.3218247E

49.3203050N,
15.3322931E

49.3140522N,
15.3964650E

49.3352444N,
15.5783147E

49.3352444N,
15.5783147E

49.2976042N,
15.3674317E

49.2946578N,
15.4873242E

49.2932019N,
15.4825792E

49.2929675N,
15.4840600E

49.2932361N,
15.4865311E

49.2929933N,
15.4821700E

49.2924272N,
15.4826628E



Penzion Svét

Ubytovani U Kapra

SOS, SOIU Trest

Ing. Hana Simonova

v _vv

Ubytovani Tresnova 4

Rekreacni stredisko
Valcha

Letohradek svaty
Vojtéch
Penzion u Karasku

Apartman Pocatky

Turisticka ubytovna
Sokolovna

Penzion Oloffson

Ubytovani Pocatky

Resort Svata Katefina

Chadimav mlyn

Chalupa u kostela

Ubytovani U Bend(

Penzion Pod Javofici

nam. T. G. Masaryka 103/2,
58901 Trest,

nam. T. G. Masaryka 17/7,

58901 Trest

K Valse 1251/38, 58901 Trest

DruzZstevni 766/25

TreSnova 1234/4, 58901 Trest

Pocatky 450,

Pocatky 334,

Horni 41, 39464 Pocatky

TyrSova 37, 39464 Pocatky,

TyrSova 252, 39464 Pocatky

Palackého nam. 15, 39464

Pocatky

Nadrazni 713, 39464 Pocatky,

Pocatky 328, 39464 Pocatky

Horni Dubenky 33

Horni Dubenky 13, 58852

Horni Dubenky 38

Horni Dubenky 170

15

49.2912583N,
15.4825481E

49.2910442N,
15.4834203E

49.2852872N,
15.4745678E

49.2849961N,
15.4779944E

49.2922769N,
15.4907236E

49.2729797N,
15.2432025E

49.2665133N,
15.2519739E

49.2617658N,
15.2397719E

49.2614339N,
15.2396706E

49.2612408N,
15.2380983E

49.2606650N,
15.2408964E

49.2587903N,
15.2360244E

49.2714008N,
15.2757375E

49.2542483N,
15.3048500E

49.2592306N,
15.3144286E

49.2588631N,
15.3174289E

49.2581286N,
15.3167775E



Penzion Dyje

Panenska Rozsicka 27

Q Ranch

Kemp Rasna

Camp Velkoparezit

Chalupa u Prokopu

U Prokopli

Penzion Ctyflistek

Télovychovna jednota

Résna

Penzion Pod Javorem

Penzion Slunicko

Rasna na vyhlidce

Penzion Vanlvecky
dvar

Rekreacni stredisko
Usvit
Hotel SigkGv mlyn

MUj domecek

Pension Nevcehle

Panenska Rozsicka 41

Panenska Rozsicka 27

Bezdékov 26, 58901 Pavlov

Rasna ev.¢. 19

Réasna 10, 58856 Rasna

Résna ev. ¢. 17, 58856 Rasn

Résna 17, 58856 Rasna,

Rasna 81, 58856 Rasna

Résna ev.¢. 29

R4sna 82, 58856 Rasna

R4sna 2, 58856 Rasna

R4sna 67, 58856 Rasna

Vanuavek 6, 58856 Vantvek

Vanuvek ev. ¢. 26

Vanov 21, 58856 Vanov,

Nevcehle 45

Nevcehle 78

16

49.2527833N,
15.5134156E

49.2522375N,
15.5158897E

49.2489181N,
15.5271619E

49.2293894N,
15.3829356E

49.2279758N,
15.3842736E

49.2268083N,
15.3832233E

49.2213164N,
15.3853247E

49.2222589N,
15.3886578E

49.2202500N,
15.3883581E

49.2210008N,
15.3929733E

49.2200239N,
15.3943033E

49.2197811N,
15.3954094E

49.2232411N,
15.4232153E

49.2171311N,
15.4149625E

49.2122075N,
15.4226347E

49.2278717N,
15.5393906E

49.2242978N,
15.5366511E



Hotel Bily Beranek

Statek pod Javofici

Privat Vyhlidka

Penzion Cejkovna

Penzion Javorice

UBYTOVANI POD

LiPOU

Penzion pod
Stamberkem

Camp Javorice

Ubytovani U Drahusk

Chata pod Javofrici

Penzion u Telée

Chata Dobra Voda u

Telcée

Ubytovani Mrakotin

265

Modra kotva

Ubytovani U Krivanka

Penzion Za Vrskem

Penzion Krahuléi

Hladov 1

Svétla 15, 37853 Studena

Svétla 17, 37853 Studena

Mrakotin 156, 58854 Mrakotin

Lhotka 10, 58856 Lhotka

Lhotka 40, 58856 Lhotka

Lhotka 22, 58856 Lhotka

Lhotka 10, 58856 Lhotka

Lhotka 17, 58856 Lhotka

Lhotka ev. ¢. 120, 58856 Lhotka

Mrakotin 11, 58854 Mrakotin

Mréakotin 200, 58854 Mrakotin

Mrakotin 265, 58854 Mrakotin

Mréakotin 274, 58854 Mrakotin

Céstkovice 23, 58856 Hostétice

Krahulc¢i 186, 58856 Krahulci

Krahulci 88

17

49.2120711N,
15.6120317E

49.2083975N,
15.3309439E

49.2089803N,
15.3329008E

49.2082392N,
15.3617497E

49,208457° N,
15,3847874° E

49.2097344N,
15.3824531E

49.2090058N,
15.3843831E

49.2081739N,
15.3847064E

49.2077967N,
15.3877844E

49.2032317N,
15.3735019E

49.1906808N,
15.3763411E

49.1893614N,
15.3800222E

49.1883594N,
15.3794125E

49.1874408N,
15.3763681E

49.1946800N,
15.3921111E

49.1814536N,
15.4064875E

49.1807892N,
15.4097244E



Pension Na Kocandé

Rekreacéni aredl U
Rosténky

Ubytovani Maja

Ubytovani Jihlavska
124

Ubytovéni Jana Zizky
345

Hotel Anton

Penzion Pansky dvar
Telé

Hotel U Hrabénky
Apartman Toufar
Hotel Pangea
Univerzitni centrum
Telé

Hotel U Cerného orla
Ubytovéni u Senigll
Penzion Tel¢ No. 20
Penzion Hradebni
Pension Kamenné

Slunce

Rezidence pod vézi

Krahulci 14,

jako 153

Jihlavska 461, 58856 Telc

Jihlavska 124, 58856 Telc

Jana Zizky 345, 58856 Tel¢

Slavatovska 92, 58856 Tel¢

Slavatovska 86, 58856 Tel¢

Slavatovska 96, 58856 Telc

Na Basté 99, 58856 Telc

Na Basté 450, 58856 Tel¢

namesti Zachariase z Hradce 2,

58856 Tel

namesti Zachariase z Hradce 7,

58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce

11, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce

20, 58856 Tel¢

Hradebni 26, 58856 Telc

Palackého 27, 58856 Telc

Palackého 116, 58856 Telc

18

49.1805031N,
15.4133297E

jako 153

49.1904731N,
15.4508056E

49.1902592N,
15.4508242E

49.1888864N,
15.4558319E

49.1867289N,
15.4482839E

49.1877250N,
15.4503592E

49.1868183N,
15.4504158E

49.1865636N,
15.4518731E

49.1867003N,
15.4522733E

49.1850081N,
15.4513872E

49.1844278N,
15.4524811E

49.1842017N,
15.4530194E

49.1835983N,
15.4536622E

49.1830806N,
15.4541394E

49.1828567N,
15.4542892E

49.1828119N,
15.4546689E



Hotel Tel¢

Kotrba Privat

Privat No 40

Hotel Celerin

B&B Nika

Penzion SECESE

Chornitzertv dim

Apartmany U Jarosu

Renaissance Vintage

Apartman

Penzion Florian

Penzion Slunecny
DUm

Apartment Hradecka

Penzion Zahradni
ddm Tel¢

Privat Pavl(

Privat Tel¢
Svatojanska

Penzion U Kamenné
zidky

Apartmany Vojta

jako 151

nam. Zachariase z Hradce 32,
588 56 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
40, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
43, 58856 Tel

nameésti Zachariase z Hradce
45, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
50, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
56, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
60, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
61, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce
64, 58856 Tel¢

nameésti Zachariase z Hradce

67, 58856 Tel¢

Hradecka 255, 58856 Telc

Hradecka 307, 58856 Telc

Svatojanska 471, 58856 Telc

Svatojanska 466, 58856 Telc

28. fijna 648, 58856 Tel¢

Foitova 643, 58856 Telc

19

49.1835694N,
15.4543361E

49.1835347N,
15.4551464E

49.1837150N,
15.4555431E

49.1838956N,
15.4554886E

49.1840472N,
15.4548919E

49.1843708N,
15.4543689E

49.1845344N,
15.4539633E

49.1845747N,
15.4538753E

49.1847292N,
15.4535797E

49.1849028N,
15.4532900E

49.1826064N,
15.4463547E

49.1828094N,
15.4442994E

49.1802944N,
15.4451019E

49.1801947N,
15.4460044E

49.1794942N,
15.4452286E

49.1791228N,
15.4449658E

jako 151



Apartmén Cermakova Komenského 299, 58856 Tel¢

Ubytovani Duskova

Penzion u Dolezalt

Apartman Lucni

Apartmany pod

nameéstim

Apart Mikes

Apartman Nostalgie

Art Apartment Tel¢

Apartman Telc

Za Stinadly 335

Penzion Batlzek

LDT Doubrava

Ubytovani Eva

Letovisko Dobra Voda

Penzion Pod

Jachymem

Privat Zdenkov

Penzion Pod lesem

KfiZzova 21, 58856 Tel¢

Srazna 573, 58856 Telc

luéni 406, 58856 Telc

Furchova 27, 58856 Tel¢

Masarykova 55, 58856 Telc

Starikova 184, 58856 Tel¢

Stankova 183, 58856 Tel¢

Za Stinadly 367, 58856 Telc

Za Stinadly 335, 58856 Tel¢

Trebicska 296, 58856 Tel¢

Stard Rise ev. ¢. 36, 58867
Stara Ride

Stard Rise 221, 58867 Stara
Rise

Dobra Voda 1, 58856 Mrakotin

Dobra Voda 8, 58856 Mrakotin

Dobra Voda 23, 58856
Mrakotin

Dobra Voda 20, 58856
Mrakotin

20

49.1807797N,
15.4501206E

49.1799092N,
15.4531311E

49.1810814N,
15.4529150E

49.1771375N,
15.4548403E

49.1813586N,
15.4562406E

49.1834114N,
15.4584700E

49.1832769N,
15.4631836E

49.1838781N,
15.4639794E

49.1833808N,
15.4656936E

49.1836094N,
15.4657661E

49.1852983N,
15.4664086E

49.1945111N,
15.5782425E

49.1821003N,
15.5977044E

49.1773300N,
15.3796367E

49.1765819N,
15.3804489E

49.1754300N,
15.3790017E

49.1750211N,
15.3787039E



49.1664408N,
Penzion Za Vsi Borovna 41, 58856 Borovna 15.3947011E

49.1645453N,
Dvir v Borovné Borovna 18, 58856 Borovn 15.3982097E

49.1552878N,
Penzion U Posad Olsi 8, 58856 Olsi 15.3723683E

49.1426511N,
Chalupa Mysletice Mysletice 19, 58856 Mysletice '15.3906289E

Zvolenovice 32, 58856 49.1659044N,
Zakladna Zvolenovice Zvolenovice 15.5003761E

U Pelejovych 127, 58865 Nova 49.1333239N,
Penzion U Pelejovych Rise, 15.5605319E

49.1397178N,
Ubytovdni v Nové Risi Namésti 7, 58865 Nova Rise  15.5633983E

Ubytovani Nad StarofriSska 141, 58865 Nova 49.1447022N,
rybnikem Rise 15.5645097E
Hospodarsky dvir Bohuslavice 10, 58856 49.1490442N,
Bohuslavice Bohuslavice 15.5767258E

49.1549714N,

Selské staveni Rozsec 33, 58866 Rozsec 15.6154539E
Jindfichovice 18, 67526 49.1377017N,

Prazdninovy diim JindFichovice 15.6400608E
Jindfichovice 37, 67526 49.1236503N,

Havlisav mlyn JindFichovice 15.6497828E

Tabulka ¢. 3: seznam ubytovacich zafizeni

Stravovaci zafizeni v Kraji pod Javofici

Komplexni pfehled restauracnich zafizeni je nezbytny pro efektivni rozvoj a spravu
turistického sektoru v libovolné destinaci, pfinasejici mnohostranné pfinosy:

Zvyseni kvality gastronomickych zazitka: Dukladna znalost gastronomického
spektra umoziuje destinaci nabidnout turistim SirSi vybér kulinafskych zazitkd, coz
je dllezity aspekt celkové spokojenosti navstévniku.

Podpora lokalni gastronomie a produktu: Piehled restauraci umoznuje
identifikovat a propagovat zarizeni, ktera se zaméruji na mistni kuchyni a produkty, a
tim podporuje lokalni ekonomiku a udrzitelnost.
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Rozvoj turistickych bali¢ku: Informace o gastronomickych sluzbach jsou klicové
pro sestavovani atraktivnich turistickych bali¢ku, které kombinuji ubytovani,
stravovani a dalSi aktivity.

Zlepseni konkurenceschopnosti destinace: S detailnim pfehledem restauracnich
zarizeni je mozné lépe propagovat jedinecné gastronomické prednosti destinace a
zvysit jeji atraktivitu ve srovnani s konkurenci.

Optimalizace a rozvoj infrastruktury: Znamé potreby a preference navstévnikl v
oblasti stravovani umoznuiji lepSi planovani vefejnych sluzeb a infrastruktury, coz
zvysuje pohodli a dostupnost nabidky pro turisty.

Podpora udrzitelného turismu: Diky pfehledu je mozné podporovat restaurace,
které pfijimaji udrzitelné praktiky, jako je vyuzivani lokalnich surovin, snizovani
odpadu a energeticka efektivnost, coz pfispiva k udrzitelnému rozvoji celé destinace.

Efektivni vyuziti marketingovych zdroji: Podrobny pfehled restauraci umoznuje
cilenéjsi marketingové kampané a akce zamérené na propagaci gastronomickych
zazitka, coz pfinasi lepsi vysledky s optimalnim vyuzitim rozpoctu.

Vzhledem k témto bodim je zfejmé, Ze detailni a aktualni pfehled restauracnich

zarizeni hraje zasadni roli ve strategii rozvoje turistiky jakékoli destinace, protoze
gastronomie je jednim z kliCovych faktoru, které ovliviiuji vybér destinace turisty.

nazev adresa GPS
Restaurace Kfemesnik 4, 39301 Novy 49.4031389N,
Kfemesnik Rychno 15.3250014E
Obecni restaurace u  Novy Rychnov 87, 39404 Novy 49.3833208N,
Radnice Rychnov 15.3663069E
Restaurace turistické 49.3718425N,
chaty Cefinek Huté 14, 58851 Cejle - Huté 15.4378619E
49.3718425N,
Moto Farma Cefinek Huté 7, 58851 Cejle - Huté 15.4378619E

49.3175881N,
Hribécka Hospoda Hribéci 3, 39301 Horni Cerekev 15.3000675E

Restaurace U TyrSova 218, 39403 Horni 49.3205158N,
Suchank Cerekev 15.3269461E
49.3329250N,
Restaurace Mlynhotel 588 35 Vilanec 37 15.5778908E
Wellness Penzion 49.2976042N,
Medlicky Svébov 18 15.3674317E
Restaurace Na Svabovska 572/1, 58851
Zapadé Batelov

49.2946578N,
Zamecky Hotel Trest  Dr. Richtra 234/6 15.4873242E
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Pizza Muja Trest

Restaurace Svét Trest
Plzenska restaurace U
Kapra

Pizzerie U Ferdinanda
Restaurace Na Sidlisti
Hostinec U Karask(
Bistrot de Papa
hospoda Janstejn
Restaurace Hodice
Restaurace Stonafrov

Hostinec U certl
Hostinec U
Nechvatalt
Restaurace Na
kovarné
Restaurace Na
Kocandé

Panska restaurace
Tel

Restaurace Lihovar
Restaurace U
Hrabénky

Origo restaurace Na
Kopecku

Hotel Tel
Svejk Restaurant
Pizzeria Italia

Amigo Café Grill &
Barbecue

Rooseweltova 460/10, 58901
Trest

nam. T. G. Masaryka 103/2,
58901 Trest

nam. T. G. Masaryka 17/7,
58901 Trest

Revoluéni 1298/4, 58901 Trest,
Sidlisté 582, 39464 Pocatky

Horni 41, 39464 Pocatky

Horni Dubenky 25, 58852 Horni
Dubenky

sidlisté JanStejn 152, 58852
Horni Dubenky

Hodice 49, 58901 Hodice
Stonarov 232, 58833 Stonarov
Réasna 10, 58856 Rasna
VanUlvek 8, 58856 Vanuvek
Mrakotin 50, 58854 Mrakotin

Krahuléi 14, 58856 Krahulci
Slavatovska 86, 58856 Telc-
Stépnice

Slavatovska 92, 58856 Telc-
Stépnice

Slavatovska 96, 58856 Telc-
Stépnice

Jihlavska 82, 58856 Tel¢-
Stépnice

Na Mdastku 37, 58856 Tel¢
namésti Zachariase z Hradce 1,
58856 Telc

namésti Zachariase z Hradce
16, 58856 Telc¢

nameésti Zachariase z Hradce 22

23

49.2932019N,
15.4825792E
49.2912583N,
15.4825481E
49.2910442N,
15.4834203E
49.2905164N,
15.4829242E
49.2643460N,
15.2363911E
49.2617658N,
15.2397719E
49.2600461N,
15.3213525E
49.2501600N,
15.3217300E
49.2703400N,
15.4765103E
49.2819442N,
15.5856725E
49.2286694N,
15.3848097E
49.2223656N,
15.4220378E
49.1896739N,
15.3763344E
49.1805031N,
15.4133297E
49.1874931N,
15.4484050E
49.1867289N,
15.4482839E
49.1868183N,
15.4504158E
49.1876044N,
15.4517983E
49.1832858N,
15.4549386E
49.1849956N,
15.4524833E
49.1838769N,
15.4534750E
49.1834658N,
15.4537661E



namésti Zachariase z Hradce 49.1835694N,

Pizzerie Telc 32, 58856 Telc 15.4543361E
Restaurace U nameésti Zachariase z Hradce 49.1834964N,
Zachariase 33, 58856 Telc 15.4545072E
Restaurace Bily 49.2120711N,
Beranek Hladov 1, 58833 Hladov 15.6120317E
49.1775667N,
BistroRi3 Stara Ride 77, 58867 Stard Rise 15.5949303E
Restaurace Na Starofrisska 292, 58865 Nova 49.1420961N,
Blatech Rige 15.5608803E
Bytova restaurace 49.1395367N,
Venkovanky Namésti 68, 58865 Nova Rise  15.5617953E

49.1393000N,
Restaurace U Lva Namésti 5, 58865 Nova Rise 15.5635383E
Hospodarsky dvir Bohuslavice 10, 58856 49.1490442N,
Bohuslavice Bohuslavice 15.5767258E
Tabulka ¢. 4: seznam restauraci v Kraji pod Javorici

Dopravni analyza

TelCsko, TreStsko a PocCatelsko jsou €asti kraje Vysocina, které jsou relativné dobre
dopravné pfistupné, hlavné diky silnicni siti. Region je propojen fadou silnic Il. a Ill.
tridy, které zajisti dostupnost jak pro osobni, tak pro vefejnou dopravu. Vefejna
doprava zahrnuje pfedevsim autobusové spojeni, které pokryva vétsinu oblasti, s
pravidelnymi linkami do vétSich mést a obci v regionu. Tel¢, s historickym centrem
zapsanym na seznamu UNESCO, je dobfe pfistupna a slouzi jako turisticky magnet
pro region.

Ekonomicka analyza

Vyvoj HDP a nezaméstnanosti

Ke stanoveni a porovnani vyvoje HDP jsme zvolili data pro CR a pro Kraj Vysoginu
za roky 2019 - 2021. Z udaju Ceského statistického Ufadu mizeme vygist, Ze vyvoj
HDP v CR mezi lety 2019 - 2021 byl kolisavy. Mezi lety 2019 a 2020 doslo k poklesu
0 82 367 miliona korun, proti tomu mezi lety 2020 a 2021 doslo k nartstu o 399 586
miliond korun. V Kraji Vysocina nastal vyvoj trochu jiny. V pribéhu vSech tfi
porovnavanych let se HDP postupné zvedalo, mezi lety 2019 a 2020 vzrostlo o 7 040
milion0 korun a mezi lety 2020 a 2021 vzrostlo o 6 158 milion( korun. Stejny vyvoj se
ukazal i u HDP na jednoho obyvatele. Celkové za CR doslo k poklesu mezi lety 2019
a 2020 o0 9 262 miliond korun a mezi lety 2020 a 2021 pfiSel narlst o 37 495 milion(
korun. V Kraji Vysocina doslo mezi lety 2019 a 2021 k nardstu, nejprve o 13 395
miliond korun a poté mezi lety 2020 a 2021 o 12 209 miliond korun. K porovnani
vyvoje miry nezaméstnanosti v CR a Kraji Vysoé&ina jsme opét zvolili roky 2019, 2020
a 2021. Dle dat dohledatelnych na Ceském statistickém ufadé je zfejmé, ze Kraj
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Vysocina se v poslednich letech drzi pod statnim primérem miry nezaméstnanosti. V
ramci CR mira nezaméstnanosti v prab&hu porovnavanych ffi let rostla, celkové 0,8
%. V roce 2019 byla na urovni 2,0 %, v roce 2020 stoupla na 2,6 % a v roce 2021
dosahla trovné 2,8 %. V Kraji Vysoéina byl vyvoj jiny nez v CR, v roce 2019 byla
mira nezameéstnanosti na urovni 1,4 %, v roce 2020 stoupla na 2,2 %, a v roce 2021
zase klesla na 2,1 %. Celkové se tedy v porovnavanych letech mira nezaméstnanosti
v Kraji Vysocina zvysSila 0 0,7 %. Pokud bychom porovnavali i ostatni kraje, nejvétsi
miru nezameéstnanosti ma v poslednich letech Karlovarsky kraj, jehoz hodnota se

v v

Zlinsky a JihoCesky, jejichz hodnota byla na 1,8 %.

Vyvoj inflace

Pramérna mira inflace v Ceské republice za rok 2023 &inila 10,7 %. Oproti roku 2022
doslo ke snizeni 0 4,4 %. Celkova rocCni mira inflace tak byla tfeti nejvySsi od vzniku
samostatné Ceské republiky, nejvy3si byla v roce 1993, kdy &inila 20,8 %. Vyvoj
spotiebitelskych cen nejvice ovlivnil nartst cen bydleni (najemné, elektfina, vodné,
sto€né, teplo a tepla voda), alkoholickych napoja a tabaku (lihoviny, pivo, vino,
tabakové vyrobky), stravovacich a ubytovacich sluzeb. Naopak do$lo k poklesu cen
potravin, nealkoholickych napoji nebo pohonnych hmot.

V roce 2024 se Ceska republika bude potykat s pokragujicimi vyzvami zptsobenymi
inflaci, jejiz mira v pfedchozich letech vyrazné vzrostla. Po skokovém narlstu inflace
v roce 2022, kdy dosahla urovné 15,1 %, se ekonomicka politika statu v nasledujicim
obdobi zaméfila na stabilizaci cen a snizovani inflacniho tlaku. KliCovym ukolem pro
rok 2024 tedy zlstava implementace efektivnich opatfeni, ktera by méla vést k
postupnému snizovani inflace a zlepSeni ekonomické situace.

Rok 2024 bude pro Ceskou republiku rokem kli¢ovym v boji proti inflaci, pficemz
uspéch téchto snah bude zaviset na schopnosti viady a centralni banky reagovat
pruzné na dynamicky se ménici ekonomické prostiedi a zaroven zachovat podporu
ekonomického rdstu a ochranu zZivotni urovné obc&anu.
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Mira inflace v Ceské republikace
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Intenzita cestovniho ruchu

Obecné |ze fici, ze rok 2021 byl stale ovlivnén pandemii COVID-19 a s ni
souvisejicimi omezenimi, coz mélo vliv na nizsi pocty navstévnika. Rok 2022 pfinesl
urcité oziveni cestovniho ruchu diky uvolnéni opatfeni, coz se odrazelo ve zvySeném
poctu turistl. Podle dostupnych informaci pro rok 2023 se cestovni ruch na Vysociné
zdal byt stabilizovany s nadéjemi na dalsi rust, i kdyz ovlivnény proménlivym
poCasim a turistickymi preferencemi.

V roce 2023 doslo k pozitivnimu vyvoji v oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice.
Ve druhém ctvrtleti se v hromadnych ubytovacich zafizenich ubytovalo 5,8 milionu
hostl, coz predstavuje meziro€ni narlst o 14,3 %. Celkovy pocet pfenocovani hostu
dosahl 13,8 milionu noci, coz je 0 14,5 % vice nez ve stejném obdobi pfedchoziho
roku. Domaci hosté tvofili vétSinu ubytovanych, nicméné pocet zahrani¢nich hostu se
zvysSil 0 31 % ve srovnani s lonskym rokem. Hotely pfitom hostily 71 % vSech
navstévnikl V roce 2023 se cestovni ruch na Vysociné vyvijel s nadéjemi diky trendu
dovolené v pfirodé a "navratu ke kofeniim". Zacatek sezény ukazal nadpriimérnou
navstévnost, avSak Cervenec zaznamenal pokles, ovlivnény poCasim. Obsazenost
ubytovacich kapacit zUstala primérné stejna jako v roce 2022, s vétSim zajmem o
kempy a menSim o hotely. Zménilo se chovani turistl - rezervace na posledni chvili,
kratSi pobyty a vétsi uspornost. Pretrvavajici trendy a vyzvy naznacuiji stabilizaci
sektoru na urovni predchoziho roku

Celkové Ize Fici, Ze cestovni ruch v Ceské republice v roce 2023 vykazoval znamky

oziveni po predchozich letech ovlivnénych pandemii COVID-19, s vyraznym
narustem poctu jak domacich, tak zahrani¢nich navstévnika.
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2023

PFijezdy turistt do Ceské republiky

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraji

)
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Zdroj: CSU
Navstévnost turistickych cild destinace v roce 2023

Dukladné sledovani navstévnosti turistickych cilll je pro destinaci zasadni z nékolika
ddvodu, které pfimo ovlivAuji jeji rozvoj a spravu:

Optimalizace turistické nabidky: Porozuméni vzorcim navstévnosti umoznuje
destinaci Iépe reagovat na poptavku po turistickych atrakcich a sluzbach, coz vede k
zvySené spokojenosti navstévnikl a jejich vétsi pravdépodobnosti navratu.

Efektivni fizeni zdrojl: Analyza dat o navstévnosti napomaha efektivnéjSimu
planovani a rozdélovani zdroju, jako je udrzba a bezpecnost, tak aby byly zajistény
optimalni podminky pro turisty i zachovani atrakci.

Zlepseni marketingovych strategii: Informace o navstévnosti jsou klic¢ové pro
tvorbu uc€innych marketingovych kampani, které cili na specifické segmenty turistd a
zvysuji celkovou atraktivitu destinace.

Podpora udrzitelného rozvoje: Sledovani navstévnosti napomaha identifikovat tlak
na turistické lokality a pfispiva k prevenci negativnich dopadu na zZivotni prostfedi a
mistni komunity tim, Ze umoZzfuje pfijimat opatieni pro Fizeni toku turistu.

Rozvoj infrastruktury a sluzeb: Data o navstévnosti umoznuji lepSi planovani
verejnych sluzeb, dopravy, ubytovacich a stravovacich kapacit tak, aby odpovidaly
potfebam a preferencim navstévniku.

Zajisténi konkurenceschopnosti: Pravidelné monitorovani navstévnosti a s tim
souvisejici analyzy trendd jsou zakladem pro udrzeni a zlepSeni
konkurenceschopnosti destinace v dynamickém turistickém prostiedi.

LepsSi rozhodovani a strategické planovani: Kvalitni data o navstévnosti poskytu;ji
zaklad pro informované rozhodovani a strategické planovani na vSech urovnich
spravy destinace, coz zahrnuje vSe od kratkodobych operativnich uprav az po
dlouhodobé rozvojové projekty.

Sledovani navstévnosti turistickych cilt je tedy klicové pro udrzitelny a efektivni
rozvoj turistické destinace, umoznuje pfizplisobit se ménicim se trendim a zajistuje,
Ze zazitek pro turisty je co nejkvalitnéjsi a zaroven Setrny k mistnimu prostredi a
komunitam.

Nazev objektu Pocet navstévnikl 2023
Hrad Rostejn 33949

Premonstratsky klaster, Nova Rise 2154

Muzeum techniky Tel& 8114
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Poboc¢ka Muzea Vysodiny Jihlava, Tel¢ 2177

Véz sv. Ducha 4738
Telcské podzemi 8995
Galerie Hasi¢cky dim 1792

Pobocka Muzeua Vysodiny Jihlava, Trest- | 3181
expozice trestskych betlémd

expozice Mily Dolezalové 4119
Véz kostela sv. Jakuba 10200
Statni zamek Telc 48723
Expozice historie zelezni¢ni dopravy 1478
Rozhledna Oslednice 6649,0

Tabulka ¢. 5: navstévnost turistickych cilt

SWOT analyza:
Silné stranky:

e Kraj pod Javofici disponuje bohatym pfirodnim a kulturnim dédictvim, v€etné
rozsahlych lesu, historickych pamatek a tradi¢nich vesnic
e Region s nejvétsim pomérem domacich a zahranicnich turistd na Vysociné na
uzemi destinace se nachazi mésto s pamatkou UNESCO
Velké mnozstvi pfirodnich pamatek
V oblasti se nachazi Geopark
Destinace lezi v klimaticky nejgistsim prostiedi centralni ¢asti Ceské republiky
Existujici turisticky portal www.krajpodjavorici.cz existujici a fungujici socialni
sité s rostoucim poc¢tem sledujicich
Funguijici sit TIC v jednotlivych méstech
Dobra dostupnost v ramci CR, nedaleko dalnice D1, kvalitni sit znagenych
cyklotras, béZeckych trati a nau¢nych stezek
e Celorocni otevieni Zamku v TelCi
Slabé stranky:

Nedostate¢na infrastruktura
NedostateCna integrace s modernimi technologiemi v oblasti cestovniho ruchu
Nedostatecné financovani pro realizaci rozvoje destinace (je zajistén pouze
zakladni provoz)

e Neexistujici podpora oblastniho managementu ze strany kraje vysocina
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Vysoka uroveri sezonnosti (Casova, mistni) a nerovhomérné vyuziti
pFedpokladd cestovniho ruchu (pfetéZovani vybranych lokalit)

Nizky pocCet atraktivit s celoroénim provozem

Nizka navstévnost

ze strany zahranicnich turistd pretrvavajici nedostatky v doprovodné
infrastruktufe cestovniho ruchu (parkovisté, toalety, cykloinfrastruktura atd.)
Pfevazné nizka kvalita nabizenych sluzeb pro navstévniky,

Nesjednocena tvorba propagacnich materiall - v kazdém mésté v jiném
vizualu — chybi jednotné propojeni s destinaci

Malo vyuZzity potencial spoluprace v pfeshrani¢ni oblasti destinace se nachazi
v chladné&jSim klimatickém pasu, coz je dano priimérnou nadmorskou vyskou
Neexistence skutecného integrovaného dopravniho systému

Nékteré Casti destinace jsou bez stravovacich zafizeni

Nepfizniva demograficka situace obyvatelstva a odchod mladych do velkych
mést

Prilezitosti:

Rostouci trend udrzitelného cestovani a zajem o ekoturistiku pfedstavuji
vyznamnou prilezitost pro rozvoj novych turistickych produktu, které vyuzivaji
prirodni a kulturni zdroje regionu zplsobem Setrnym k Zivotnimu prostredi.
Rostouci poptavka po aktivni dovolené (turistika, cykloturistika, sportovani)
Potencial pfirozené a zaroven neobjevené a turisticky nepfelidnéné destinace
Rozvoj nékterych forem zazitkovych a adrenalinovych aktivit, napf. Filmova,
svatebni, temna Ci pivni turistika, hipoturistika, singletracky, caravaning, nord
walking, ferratové lezeni atd.

Vznik novych produktl a sluzeb pro turisty ve spolupraci s poskytovateli
sluzeb — partnery zkvalitfiovani sluzeb jako zasadni faktor rustu spokojenosti
navstévnikul

Spoluprace s okolnimi destinaénimi agenturami, které sousedi s Krajem pod
Javofici

VyraznéjSi kultivace lidského kapitalu v cestovnim ruchu

Vzdélavani a motivace pracovniki v CR

Regenerace a budovani novych atraktivit CR vzristajici moznosti ziskavani
externich zdroju pro realizace rozvoje (dotacni tituly) a tim padem efektivni
vyuziti certifikované destinacni spole¢nosti

Podpora Cinnosti turistickych a informacnich center

Zvysujici se snaha obci vybudovat si zazemi pro moderni volnoCasové aktivity
vyuzit vyznamné rostouci cilové skupiny seniort a zajemcu o aktivni pobyty a
venkovskou turistiku

Prohloubeni spoluprace na spoleéném marketingu u ¢len( destinace

Hrozby:
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Klimatické zmény a mozné ekologické katastrofy
Zpomaleny rozvoj cestovniho ruchu v destinaci vzhledem k organizacnim a
zdrojovym limitlim
Poskozeni krajiny vlivem kurovcové kalamity a dalSich Zivelnich katastrof
PfetéZovani turismem
Ubytek poskytovatelii sluzeb v CR — jako disledek vysoké inflace a cen
energii
Konkurence tuzemskych turistickych oblasti
Zmeéna v politickém vedeni mést, ktera nebudou spatfovat potencial pro
podporu cestovniho ruchu
e Maly zajem o spolupraci v ramci vykonu destinacniho managementu v uzemi
ze strany poskytovatell sluzeb
e P¥ristup k rozvoiji turismu ze strany organ( ochrany pfirody a krajiny nebo
pamatkove péce
Efektivnéjsi vyuziti potencialu cestovniho ruchu konkurenénimi destinacemi
UkoncCeni Ci pfesun tradiCnich akci mimo region jejich organizatory
Dalsi odliv rezidentd, zejména vzdélanych lidi do jinych &asti CR
Existence omezeného mnoZstvi statistickych dat, ktera jsou vhodna pro
analyzu a planovani cestovniho ruchu v regionu

Analyza cilovych skupin a jejich o¢ekavani

Primarni cilové skupiny pro Kraj pod Javofici zahrnuji milovniky pfirody a aktivniho
odpocinku, rodiny hledajici klidné a bezpe&né prostfedi pro dovolenou, a turisty s
vysokym zajmem o kulturni a historické dédictvi. Tyto skupiny vyhledavaji autenticke
zazitky, kvalitni sluzby a moznosti pro udrzitelné cestovani, které respektuje pfirodu a
mistni kulturu. OCekavani se dale rozSifuji na snadnou dostupnost informaci a
rezervacnich systém, vysokou urover zakaznického servisu a individualizované
nabidky, které reflektuji osobni zajmy a preference.

Kraj pod Javofici realizoval spolu s krajskou centralou cestovniho ruchu sbér dat
tykajici se profilu navstévnika v roce 2023.
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Tabulka €. 6: Nejvyssi ukonéené vzdélani

v

Tabulka €. 7: Jak ¢asto navstévujete Kraj pod Javofici
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= nechci uvést

= Stfedni bez maturity
= Stfedni s maturitou
= Vysokoskolské + VOS

u Zakladni, i nedokonéené

= Jednou za rok

® Jsem zde poprvé

= Méné nez jednou za rok
= Minimalné 1x mésicné
= Nékolikrat rocné

= Nevim

= Ziju zde



Tabulka €. 8: S kym jste pfijel/la

&

Tabulka €. 9: Jak jste pfijel/la

; S kolegy / student

u S partnerem / partnerkou

= S prateli (bez ohledu na pocet)

= Srodinou (4¢lennd rodina - nejméné dvé
generace)

m S vétsi skupinou turistl

m Sdm / sama

= Autobus (linkovy)

m Autobus (zajezd)

= Bez odpovédi

= Kolo

® Obytny vz ¢i automobil s obytnym pfivésem
= Osobni automobil nebo motocykl

m Pésky

= Viak
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Tabulka €. 10: Jak jste se o regionu dozveédél/a

e

Tabulka €. 11: S kym jste pfijel/a
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Jak jste se o regionu dozvédéli? (moznost... .V
m Od pfibuznych, zndmych, pratel;
m V cestovni kancelafi / agenture;
= V hotelu, v ubytovacim zafizeni;
= V praci, ve skole;
= Vlastni zkuSenosti z minulé navstévy;
= Z internetu;
m Z tisku;

nZTV;

V jakém druhu ubytovani jste prenocoval/a... -

= Apartmany (placené ubytovani v soukromi)

= Hotel, motel *** nebo vice

= Chalupa, chata (pronajem)

= Kemp, taboftisté (stan, chatka, karavan)

= Nejsem zde ubytovan

= Neplacené ubytovaniv soukromi (u znamych,

v auté, v pfirode,...)

m Ostatni hromadna ubytovani (Iazné, chata,
apod.)

= Penzion



Kolik je Vam let? .YV
m15-19let
m 20— 24 let
m 25-29 let
30-34 let
64

m 35-39 let
= 40 —-49 let
m 50-59 let
m 60— 69 let

m 70 a vice let

Jaky byl hlavni diivod Vasi névstévy lokality / regionu X
= Aktivni dovolend (turistika, sport)
= Nakupy
= Navstéva kulturni akce, festivalu
m Navstéva pfibuznych, znamych
m Navstéva sportovni akce
= Poznani - ndvstévy turistickych atraktivit, historie, kultura, ...
= Pracovni/ Obchodni cesta
= Rekreace, volny ¢as, dovolend, poznavani
= Studijni pobyt
= Ucastna kongresu, seminafi, veletrhu
u Zdravotni pobyt, lé€eniv laznich

Tabulka €. 13: ddvod navstévy

Tabulka €. 12: Vék

Navrhova Cast
Navrhova €ast strategického dokumentu vychazi z analytické ¢asti a také na ni

navazuje. Popisuje vizi, cile, kliCové rozvojové priority, opatifeni a konkrétni aktivity,
které maji za ukol rozvijet cestovni ruch v destinaci Kraje pod Javofici. Tvorba
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navrhové casti vyplyva z informaci zjiSténych v analytické casti. Do této €asti je
zahrnuto definovani hlavnich turistickych produkti a nastaveni marketingové a
komunikaéni strategie. Je tedy potfeba stanovit vizi Kraje pod Javofici, dale
strategické cile navazujici na vizi a priority, nasleduji konkrétni aktivity potfebné k
dosazeni cild.

Hlavni myslenky

Z analytické €asti vyplyvaji nasledujici hlavni myslenky:

Znacné se méni struktura navstévnikl a jejich chovani, a to v disledku
koronaviroveé epidemie a valky na Ukrajiné. Je to vSeobecny trend.
Destinace je nova, rozvijejici a zcela na za¢atku. Pro dosazeni efektivniho
destinacniho managementu je nezbytné nutné nastavit otevienou komunikaci
po vSech vertikalach destinacniho managementu.

Destinace ma jasnou metropoli, a z toho divodu se velmi ¢asto mluvi o
pretizeni této Casti zejména v obdobi sezony.

Aby aktivity destinace mohly uspésné pokraCovat, je potifeba posilit personalni
kapacitu DMO

Nastavit intenzivni komunikaci s provozovateli stravovacich a ubytovacich
zarizeni, provozovateli atraktivit a s obcemi.

Nezbytny pro uspéch je také odborny rist nejen manazer( destinace, ale
vSech aktérl v cestovnim ruchu.

Destinace ma velky potencial v pfijezdovém cestovnim ruchu, je potfeba
intenzivné na tomto rozvoji pracovat.

Je potfeba nastavit efektivni marketing pro definované a ovérené cilové
skupiny.

Uspé&ch destinace je zavisly na schopnosti spolupracovat se véemi aktéry
cestovniho ruchu.

Soucasnou 3K platformu je potfeba automatizovat a vytvofit systémovou
spolupraci v destinaci.

Zvysit a zintenzivnit spolupraci s agenturou Vysoc€ina Tourism.

Vize, mise a cile

Stanoveni mise a vize v ramci strategie je pro kazdou organizaci, projekt nebo
destinaci zasadni z nékolika divodu. Tyto koncepty slouzi jako kompas, ktery
usmérriuje veskeré €innosti a rozhodovani smérem k dosazeni dlouhodobych cild.

Poskytuji smér a uc€el: Mise vymezuje zakladni ucel existence organizace, zatimco
vize definuje aspiracni obraz budouciho stavu, kterého chce organizace dosahnout.
Spolecné tvofi strategicky zaklad, ktery urCuje smér vSech aktivit a rozhodnuti.

Zvysuji motivaci a angazovanost: Jasné a inspirativni vyjadfeni mise a vize muze
vyznamné motivovat zameéstnance a dalSi zainteresované strany tim, ze jim
poskytuje pocit uasti na vétSim poslani. To mize zvysSit jejich angazovanost a
odhodlani pracovat na spolecnych cilech.
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Usnadnuji rozhodovani: Mise a vize slouzi jako ramec pro rozhodovaci procesy,
usnadnuji volbu mezi riznymi moznostmi a zajisti, Ze vSechna rozhodnuti jsou v
souladu s dlouhodobymi cili organizace.

Podporuji jednotnost a soudrznost: Sdileni spoleCné mise a vize napomaha
budovani pocitu sounalezitosti a jednoty mezi zaméstnanci a zainteresovanymi
stranami. To je zvlasté dilezité v ramci rozsahlych organizaci nebo projektll s mnoha
ucastniky.

Usnadnuji komunikaci: Mise a vize poskytuji jasny a struény zpusob, jak
komunikovat ucel a sméfovani organizace s vnéjSimi i vnitfnimi stakeholdery, v€etné
potencialnich investoru, partnertl a vefejnosti.

Pomahaji v diferenciaci: Vize mize pomoci organizaci odliSit se od konkurence tim,
Ze zduraznuje jeji jedine¢né cile a hodnoty. Toto odli§eni muze byt klicové pro
ziskani konkurenc¢ni vyhody.

Podporuji dlouhodoby rozvoj: Stanoveni vize, ktera reflektuje aspiracni cile
organizace, pomaha zaméfit se na dlouhodoby rozvoj a udrzitelnost, na rozdil od
pouhého zaméfeni na kratkodobé vysledky.

Vize cestovniho ruchu pro obdobi 2024-2027:

Vize Kraje pod Javofici se odviji od jeho zakladnich hodnot a strategickych priorit,
které odrazeji touhu po udrzitelném rozvoji, podpore mistni ekonomiky a posileni
atraktivity regionu jako destinace pro cestovni ruch. Tento dokument stanovuje
nasledujici vize pro Kraj pod Javofici:

Vize 1: Udrzitelna destinace s mezinarodnim renomé

Kraj pod Javofici se stane uznavanou destinaci pro udrzitelny cestovni ruch, kde
ekologicky pfistup a Setrnost k zivotnimu prostfedi jsou kliCovymi principy ve vSech
aspektech turistiky. Region se stane prikladem pro ostatni, jak Ize harmonicky spojit
potfeby turistd s ochranou pfirodniho a kulturniho dédictvi.

Vize 2: Partnerstvi pro prosperitu

Prostfednictvim spoluprace s mistnimi podniky a spoleenstvimi Kraj pod Javofici
rozvine sit vzajemné vyhodnych partnerstvi, které podpofi lokalni podnikatele,
zemédélce, femesliniky a umélce. Tato partnerstvi povedou k vytvareni autentickych
a unikatnich turistickych produktu a sluzeb, zvySi lokalni zainteresovanost a podpofi
socialni soudrznost.

Vize 3: Inovace a konkurenceschopnost

Kraj pod Javofici se zaméfi na inovace a efektivni spravu cilli, aby zlepsil svou
konkurenceschopnost na trhu cestovniho ruchu. Investice do modernich technologii,
digitalniho marketingu a kvality sluzeb povedou k rozvoji regionu a zvysSeni jeho
atraktivity pro navstévniky z celého svéta.
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Vize 4: Podpora mistni ekonomiky a prodlouzeni turistické sezény

Cilem je stimulovat mistni ekonomiku a zvysit po€et navstévnikui, zejména mimo
hlavni turistickou sezénu, prostfednictvim nabidky kvalitnich zazitku a aktivit.
Programy zaméfené na jaro, podzim a zimu pfilakaji turisty hledajici autentické
zazitky a prispéji k prodlouzeni doby jejich pobytu v regionu.

Tato vize pro Kraj pod Javofici jsou zakladnim kamenem pro budouci strategie a
iniciativy zaméfené na rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Stanovi smér, kterym se
region bude ubirat, aby dosahl udrzitelného prosperity a zaroven zachoval svou
jedinecnost a hodnoty pro budouci generace.

Mise, ktera definuje zakladni principy a hodnoty strategie

Nasim poslanim je rozvijet Kraj pod Javofici jako destinaci, ktera je v souladu s
principy udrzitelnosti, podporuje prosperitu a blahobyt mistnich komunit a nabizi
bohaté a autentické zazitky vSem navstévnikim. Usilujeme o harmonickou symbiozu
mezi ochranou naseho pfirodniho a kulturniho dédictvi a ekonomickym rozvojem,
ktery respektuje hodnoty a tradice kraje. NaSe strategie a aktivity jsou vedeny
pevnym zavazkem k udrzitelnosti, inovaci a exkluzivité, s cilem podpofit a rozSifit
lokalni ekonomiku, zlepsit kvalitu Zivota obyvatel a zarover poskytnout navstévnikim
jedine€né a obohacuijici zazitky. Spolupracujeme s mistnimi podniky, spoleenstvimi
a organizacemi na vytvareni vzajemné vyhodnych partnerstvi, které odrazeji a slavi
unikatni charakter Kraje pod Javofici, a pfispivaji k udrzitelnému a rozmanitému

rozvoji cestovniho ruchu.

Specifické, méritelné, dosazitelné, relevantni a Casove ohranicené cile

Zvyseni poctu navstévnikl o 10 % ro¢né do roku 2027

Specifické: Zvysit atraktivitu kraje pro domaci i zahrani¢ni turisty.
Méfitelné: Pouziti statistik navstévnosti a analyzy dat pro sledovani roéniho
narastu.

Dosazitelné: Realizace marketingovych kampani a vylepSeni sluzeb.
Relevantni: Podpora mistni ekonomiky a zvySeni povédomi o kraji.

Casové ohranigené: Cil ma byt dosazen do konce roku 2027.

Rozvoj 5 novych udrzitelnych turistickych produktd do roku 2027

e Specifické: Vytvareni produktl zaloZzenych na pfirodnim a kulturnim dédictvi.
o Méfitelné: Dokonceni a uvedeni novych produktd na trh.
e Dosazitelné: Spoluprace s mistnimi podniky a spole€enstvimi.
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Relevantni: Odpovida trendu udrzitelného cestovniho ruchu.
Casové ohranigené: Rozvoj a uvedeni na trh do roku 2025.

Prodlouzeni primérné doby pobytu navstévnika na 4 dny do roku 2027

viv s

Méritelné: Sledovani pramérné doby pobytu pomoci prlizkumu a hotelovych
dat.

Dosazitelné: ZlepSeni infrastruktury a sluzeb.

Relevantni: ZvySeni ekonomického pFinosu cestovniho ruchu.

Casové ohranigené: Dosahnout cile do konce roku 2026.

ZvysSeni spokojenosti navstévnikt na 90 % do roku 2027

Specifické: Zlepsit kvalitu sluzeb a zakaznického servisu.
Méfitelné: Pravidelné prazkumy spokojenosti navstévniku.
Dosazitelné: Vzdélavani personalu a zlep$eni infrastruktury.
Relevantni: Zajisténi pozitivniho zazitku pro turisty.

Casové ohranigené: Dosahnout hodnoceni do roku 2027.

Zavedeni digitalni marketingové kampané s dosahem 5 milion lidi do roku

2027

Specifické: VyuZiti socialnich médii, SEO a online reklamy pro propagaci
destinace

Méfitelné: Sledovani dosahu, interakci a konverzi.

Dosazitelné: Vytvoreni kvalitniho obsahu a efektivni reklamni strategie.
Relevantni: ZvySeni povédomi o Kraji pod Javofici.

Casové ohrani¢ené: Kampané spusténé do konce roku 2027

Implementace programu pro udrzitelny turismus s uc€asti 50 % mistnich
podnikl do roku 2026

Specifické: Zapojeni mistnich podnikd do programt zamérenych na
udrzitelnost v turistice.

Méfitelné: PoCet podniku, které se programu zucastni.

Dosazitelné: Organizace workshopl a poskytovani podpory pro mistni
podnikatele.

Relevantni: Podpora udrziteIného rozvoje regionu.

Casové ohranigené: Cil ma byt dosazen do konce roku 2026.

Vystavba a rekonstrukce 20 km turistickych stezek do roku 2025

Specifické: ZlepSeni a rozsifeni infrastruktury pro pési a cykloturistiku.
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e Méfitelné: Mnozstvi nové vybudovanych nebo rekonstruovanych kilometra
stezek.
Dosazitelné: Spoluprace s mistnimi organy a ziskavani financnich prostredka.
Relevantni: ZvySeni atraktivity kraje pro aktivni turisty.
Casové ohranigené: Dokonéeni projektd do roku 2025.

Zavedeni interaktivniho turistického privodce do roku 2024

e Specifické: Vyvoj a spusténi aplikace nabizejici interaktivni pravodce po
zajimavostech kraje.
Méfitelné: Pocet stazeni a aktivnich uzivatell aplikace.
Dosazitelné: Spoluprace s technologickymi firmami a mistnimi experty.
Relevantni: Modernizace turistickych sluzeb a zlepSeni zaZzitku pro
navstévniky.
e Casové ohraniené: Spusténi aplikace do konce roku 2024.
Tyto cile reflektuji ambice Kraje pod Javofici stat se vyznamnou, udrzitelnou a
atraktivni turistickou destinaci, ktera dokaze oslovit Sirokou Skalu navstévnika a
zaroven pozitivné pfispét k zivotnimu prostfedi a mistni spole€nosti. Prabézné
monitorovani a evaluace pokroku v dosahovani téchto cilu zajisti, Zze strategie bude

flexibilné reagovat na ménici se podminky a potfeby.

Strategické sméry

Produktova inovace a rozvoj
Vytvoreni novych turistickych produktt odpovidajicich trendim a zajmdm.

V ramci strategického sméru produktové inovace a rozvoje se Kraj pod Javofici
zameérfujeme na vytvareni novych turistickych produktl, které odpovidaji sou¢asnym
trenddm a zajmim navstévnikl. Tento pfistup nejenze zvySuje atraktivitu regionu
jako cile pro domaci i mezinarodni turisty, ale také podporuje udrzitelny rozvoj a
zapojeni mistnich komunit. Klicové iniciativy v tomto sméru zahrnuji rozvoj
tematickych tras, které umoznuji navstévnikim hlubsi pochopeni a ocenéni lokalni
kultury, historie a pfirodnich kras kraje, zavedeni interaktivnich a edukativnich
programda, které podporuji aktivni zapojeni a u€eni, a spolupraci s mistnimi umélci a
femesliniky, coz otevira dvefe k autentickym zazitkim a podporuje lokalni ekonomiku.
Tyto aktivity jsou zasadni pro posileni identity Kraje pod Javofici jako destinace,

ktera nabizi jedine€né, obohacuijici a udrzitelné turistické produkty a zazitky.
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Rozvoj tematickych tras: Vytvoreni novych tematickych tras, které reflektuji
rostouci zajem o udrzitelny turismus, lokalni kulturu, historii a pfirodu. Tyto trasy
mohou zahrnovat ekoturistické stezky, kulturni a historické prochazky po méstech a
vesnicich, cykloturistické trasy spojujici regionalni pamatky, nebo gastronomickeé
trasy zamérené na mistni produkty a speciality.

Zavedeni interaktivnich a edukativnich programu: Vyvoj interaktivnich
workshopu, kurzt a vzdélavacich program, které nabidnou navstévnikim moznost
aktivné se zapojit a naucit se néco nového, napfiklad tradiéni femesla, vareni
mistnich specialit nebo zaklady ochrany pfirody.

Spoluprace s mistnimi umélci a femesiniky: Vytvareni produktu, které propojuji
turisty s mistnimi umeélci a femeslniky, napfiklad prostfednictvim organizovanych
navstév uméleckych dilen, femesinych trh( nebo umeéleckych instalaci ve vefejném
prostoru, které odrazeji kulturu a tradice kraje.

ZlepSeni kvality stavajicich sluzeb a infrastruktury.

V kontextu neustalého zlepSovani nabidky Kraje pod Javofici je kladen zvlastni daraz
na zvysSovani kvality stavajicich sluzeb a infrastruktury. Tento pfistup je kliCovy pro
zajisténi vysoké urovné spokojenosti navstévnikl a udrzeni konkurenceschopnosti
regionu jako turistické destinace. Modernizace ubytovacich zafizeni, vylepSeni
dopravni infrastruktury a digitalizace turistickych sluzeb jsou primarnimi oblastmi,
které si vyzaduji znacné usili a investice. Cilem je nejen odpovédét na rostouci
pozadavky a ocekavani turistl v souvislosti s kvalitou a pohodlim, ale také
pfizplUsobit se novym trendim a technologickym inovacim v oblasti cestovniho ruchu.
Tyto kroky smérfuji k posileni pozice Kraje pod Javofici jako atraktivni, pfistupné a
uzivatelsky pfivétivé destinace, ktera aktivné pracuje na rozvoji svych sluzeb a

infrastruktury v souladu s principy udrzitelnosti a inovace.

Modernizace ubytovacich zafizeni: Podpora a incentivizace pro hotely, penziony a
dalSi ubytovaci zafizeni k modernizaci a zlepSeni svych sluzeb, s dirazem na
ekologické standardy, kvalitu ubytovani a personalizované sluzby odpovidajici

potfebam soucasnych turistu.

Zlepseni dopravni infrastruktury: Investice do vylepSeni dopravni infrastruktury,
vCetné znaceni turistickych tras, udrzby a rozvoje cyklostezek, vylepSeni vefejné
dopravy a zlepSeni pristupnosti hlavnich turistickych atrakci pro osoby se snizenou

mobilitou.
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Digitalizace turistickych sluzeb: Rozvoj a implementace digitalnich feSeni, jako
jsou mobilni aplikace pro navstévniky, interaktivni informacni kiosky, online
rezervacni a informacni systémy, které usnadni turistm planovani navstévy,

orientaci v regionu a pfistup k informacim o sluzbach a atrakcich.

Marketing a komunikace

Tyto marketingové a komunikacni strategie jsou navrzeny tak, aby maximalné vyuzily
digitalni technologie pro efektivni dosah a zaroven udrzely osobni pfistup k
jednotlivym turistdm. Cilem je nejen zvysit atraktivitu Kraje pod Javofici jako turistické
destinace, ale také podpofit udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v souladu s

ocekavanimi a zajmy soucasnych i budoucich navstévnika.

Digitalni transformace v marketingu, vCetné vyuziti umélé inteligence a
datoveé analytiky.

V ramci adaptace na digitalni éru se Kraj pod Javofici zamé&fuje na vyuziti umélé
inteligence a datové analytiky k optimalizaci marketingovych kampani a lepSimu
porozumeéni potfebam navstévnikd. Modernizace digitalnich platforem a socialnich
medii je kliCova pro zvySeni interaktivity a pfitazlivosti destinace. Tyto kroky usiluji o

zlepSeni uzivatelské zkuSenosti a podporu udrzitelného rozvoje turismu v kraji.

Vyuziti umélé inteligence a datové analytiky: Implementace pokrocilych
technologickych feSeni, jako je uméla inteligence a datova analytika, pro optimalizaci
marketingovych kampani. Tyto nastroje umozni Iépe pochopit chovani a preference

navstévnikul, pfizplsobit marketingové zpravy a efektivné rozdélovat zdroje.

Rozvoj digitalnich platforem: Modernizace a optimalizace webovych stranek
destinace a socialnich médii pro zlepSeni uzivatelské zkuSenosti, zvyseni interaktivity
a lepsi prezentaci nabidky kraje. Zahrnuje také vytvareni kvalitniho a cileného

obsahu, ktery oslovi rizné segmenty turistu.

Personalizovany marketing zaméfeny na preference navstévniku.

V dnesni dobé, kdy je konkurence v cestovnim ruchu vétsi nez kdy jindy, se Kraj pod
Javofici zaméfuje na inovativni pfistup v podobé personalizovaného marketingu.
Tento pfistup je zaloZen na hlubokém porozuméni individualnim preferencim a
potfebam navstévnikl, coz umozriuje vytvaret cilené marketingové kampané, které

presné odpovidaji zajmum jednotlivych cilovych skupin. Personalizovany marketing
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vyuzivajici e-mailové komunikace, cilené reklamy a na miru pfipravené cestovni
balicky tak otevira cestu k efektivnéjSimu oslovovani potencialnich navstévnikl a

zvySovani jejich spokojenosti.

Zameéreni na individualni preference navstévnika: Rozvoj personalizovanych
marketingovych kampani, které reaguji na specifické zajmy a potreby cilovych
skupin. Vyuziti personalizovaného e-mail marketingu, cilené reklamy a vytvareni
personalizovanych cestovnich bali¢ku, které nabidnou navstévnikim pravé to, co

hledaji.

Budovani znacky a propagace jedinecnych aspektl destinace.
Vypravéni pribéht a storytelling: Vytvoreni silného narativu, ktery zdtraznuje
unikatnost a pfitazlivost Kraje pod Javofici, v€etné jeho pfirodniho bohatstvi,
kulturniho dédictvi a lokalnich tradic. Pfibéhy realnych lidi, tradice, gastronomie a

nezapomenutelné zazitky se stanou klicovymi prvky v komunikaci znacky.

Spoluprace s influencery a vytvoreni ambasadora znacky: Vyuziti vlivnych
osobnosti na socialnich médiich a vytvoreni sité ambasadoru, ktefi budou
propagovat Kraj pod Javofici ve svych komunitach a mezi svymi sledujicimi, coz

prispéje k SirSimu rozSifeni povédomi o destinaci.

Vypravéni pribéht a storytelling: Vytvoreni silného narativu, ktery zdtraznuje
unikatnost a pfitazlivost Kraje pod Javofici, v€etné jeho pfirodniho bohatstvi,
kulturniho dédictvi a lokalnich tradic. PFfibéhy realnych lidi, tradice, gastronomie a

nezapomenutelné zazitky se stanou klicovymi prvky v komunikaci znacky.

Spoluprace s influencery a vytvoreni ambasadora znacky: Vyuziti vlivnych
osobnosti na socialnich médiich a vytvoreni sité ambasadoru, ktefi budou
propagovat Kraj pod Javofici ve svych komunitach a mezi svymi sledujicimi, coz

pfispéje k SirSimu rozSifeni povédomi o destinaci.
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Udrzitelnost a odpoveédny cestovni ruch

Kraj pod Javofici se zavazuje k transformaci do destinace, ktera je pfitazliva pro
turisty a sou€asné prospésna pro mistni obyvatelstvo a Setrna k pfirodé. Klic¢ovymi
principy této promény jsou udrzitelnost a zodpovédny pfistup k cestovnimu ruchu,
které hraji zasadni roli v zajisténi dlouhodobé udrzitelného rozvoje a v ochrané
unikatniho charakteru kraje pro budouci generace. Tento celostni pfistup umoziuje
rozvoj cestovniho ruchu, ktery respektuje limitni kapacity a potfeby destinace,
zajistuje benefit pro mistni komunity a minimalizuje negativni vlivy na Zivotni
prostiedi a infrastrukturu, pfiéemz klade zvlastni diraz na rovhomérné rozlozeni
turistického zatizeni po cely rok, zejména v obdobich mimo hlavni turistickou sezénu.

V rdmci snahy o udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v Kraji pod Javofici jsme si
stanovili nasledujici kliCové cile a opatfeni: Strategie pro udrzitelny rozvoj,
minimalizaci ekologické stopy a podporu lokalni ekonomiky.

Implementace udrzitelnych praktik ve vSech aspektech cestovniho ruchu

Podpora lokalni ekonomiky: Intenzivni spoluprace s mistnimi podniky a posileni
lokalnich komunit prostfednictvim turistickych aktivit. Cilem je, aby co nejvice
finan€nich prostfedkl vynaloZenych turisty zlstalo v kraji a pfispiva k jeho rozvoji.

Vzdélavani a osvéta: Organizace vzdélavacich programd a workshopu pro mistni
podnikatele, poskytovatele sluzeb a navstévniky s cilem zvySit povédomi o
udrzitelnosti a jejim vyznamu pro ochranu pfirodniho a kulturniho dédictvi.

Rozvoj atraktivnich turistickych produktt pro obdobi mimo hlavni sezénu:
Vytvoreni tematickych bali¢kd, kulturnich a sportovnich akci zamérenych na obdobi
mimo sezdnu, které pfilakaji turisty diky unikatnim zazitkem, jako jsou gastronomické
festivaly, workshopy tradi¢nich femesel nebo pfirodni a wellness retreaty.

Marketingové kampané cilené na obdobi mimo sezénu: Intenzivni marketingové
a komunikacni kampané zaméfené na propagaci atraktivit a aktivit dostupnych v kraji
po cely rok, s dirazem na vyhody navstévy mimo hlavni turistickou sezénu, jako jsou

v wvivs

Certifikace a programy pro udrzitelny cestovni ruch

Zavedeni systému certifikace: Vytvoreni a implementace systému certifikace pro
ubytovaci zafizeni, restaurace a dalSi sluzby v cestovnim ruchu, které splfuji
stanovena kritéria udrzitelnosti. Tato certifikace poslouzi jako orientacni bod pro
turisty hledajici ekologicky Setrné moznosti a zaroven motivuje podniky k adopci
udrzitelnéjSich praktik.

Rozvoj a podpora programu udrzitelného turismu: Spoluprace s neziskovymi
organizacemi, védeckymi institucemi a vladnimi agenturami na vytvareni a propagaci
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programda, které podporuji udrzitelny turismus, ochranu biodiverzity a kulturniho
dédictvi.

Certifikace ,,Zodpovédny turismus mimo sezénu“: Vytvofeni specialniho
programu certifikace pro podniky, které nabizeji udrzitelné sluzby a produkty
zamérené na turisty navstévujici region mimo hlavni sezonu, ¢imz podporuji
ekologickou Setrnost a socialni odpovédnost.

Podpora a motivace lokalnich podnikt k aktivni i¢asti na cestovnim ruchu
mimo sezoénu: Nabidnuti finanénich pobidek, vzdélavacich programu a
marketingové podpory pro podniky, které se zapojuji do iniciativ zaméfenych na
rozvoj cestovniho ruchu mimo hlavni turistickou sezénu.

Zapojeni a rozvoj komunity

V ramci strategie pro rozvoj cestovniho ruchu v Kraji pod Javofici je zasadni zapojit a
podporovat mistni komunitu. Tento pfistup nejenze pfinasi pfimé ekonomické vyhody
mistnim obyvatelum, ale také zvySuje kvalitu a autenti¢nost zazitka pro navstévniky.
Klicové iniciativy zahrnuiji:

Podpora malych a stfednich podnikl v oblasti cestovniho ruchu

Poradenska podpora: Poskytovani odborného poradenstvi a informaci o dotac¢nich
moznostech malym a stfednim podnikim, které se podileji na cestovnim ruchu, je
klicovou soucasti naseho pfistupu k podpore a rozvoji komunity. Tato podpora
zahrnuje nejen Sirokou Skalu konzultacnich sluzeb, jako je strategické planovani,
marketing, ekologické a udrzitelné praktiky v oblasti cestovniho ruchu, ale také
poskytovani aktualnich informaci o dostupnych dotacnich programech a financnich
zdrojich uréenych pro rozvoj cestovniho ruchu. Cilem je nabidnout podnikiim pfistup
k potfebnym nastrojim, znalostem a finan&nim prostfedkdm, které jim umozni rast,
inovovat a prosperovat, pfiCemz pfispivaji k udrzitelnému rozvoji regionu a posiluji
jeho turistickou nabidku.

Marketingova a prodejni podpora: Nabidka sluZzeb v oblasti marketingu a prodeje,

jako jsou spole¢né reklamni kampané, prezentace na veletrzich a vystavach, nebo
zahrnuti do regionalnich turistickych portal a privodca.

Vzdélavaci programy pro mistni obyvatele a podniky
Skoleni a workshopy: Organizace vzdé&lavacich akci, které mistnim obyvatelim a

podnikatelim poskytnou znalosti a dovednosti potfebné pro Uspésné pusobeni v
cestovnim ruchu. To mize zahrnovat Skoleni v oblasti cizich jazykl, zakaznického
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servisu, marketingu a managementu, nebo specifické kurzy zamérené na ekoturistiku
a udrzitelny rozvoj.

Spoluprace s mistnimi organizacemi a zainteresovanymi stranami

Budovani partnerstvi: Intenzivni spoluprace s mistnimi neziskovymi organizacemi,
vzdélavacimi institucemi, obchodnimi komorami a jinymi zainteresovanymi stranami.
Tato partnerstvi mohou vést k vyméné zkuSenosti, sdileni zdrojl a koordinaci akci a
projektl zaméfenych na rozvoj cestovniho ruchu a podporu komunity.

Zapojeni obyvatel a podnikatelli do rozhodovacich procest: Vytvoreni platforem
a for, které umozni mistnim obyvatelim a zejména podnikatelim v cestovnim ruchu
vyjadfit své nazory a podilet se na rozhodovani o budoucim sméfovani cestovniho
ruchu v kraji. To mize zahrnovat verejna shromazdeéni, pracovni skupiny nebo online
ankety.

Implementacni plan

Implementacéni plan strategie cestovniho ruchu pro Kraj pod Javofici na obdobi 2024-
2027 je zamérfen na Ctyfi hlavni oblasti: produktovou inovaci a rozvoj, zlepSeni kvality
sluzeb a infrastruktury, marketing a komunikaci, udrzitelnost a odpovédny cestovni
ruch, a zapojeni a rozvoj komunity. Pro kazdou oblast jsou definovany specifické
aktivity, odpovédnosti a Casovy ramec jejich realizace.

Produktova inovace a rozvoj
Aktivity:

Rozvoj tematickych tras — realizace do konce roku 2027.

Zavedeni interaktivnich a edukativnich programu — spusténi prvnich program
v roce 2025.

Spoluprace s mistnimi umélci a femesliniky — pribézné od roku 2024.
Zavedeni informacni knihy do Zivota - od roku 2024.

Filmovy privodce - od roku 2024.

Odpovédnost: Destinacni management (DMO) ve spolupraci s mistnimi podniky a
umélci.

Finanéni plan: Zajisténi financovani z vefejnych zdrojl, grantl a partnerstvi s
podnikatelskym sektorem.

ZlepSeni kvality sluzeb a infrastruktury

Aktivity:
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e Modernizace ubytovacich zafizeni formou vzdélavani a rozvojovych aktivit
smérem k podnikatelidm — dokonc&eni do roku 2026.
ZlepSeni dopravni infrastruktury — postupna realizace od roku 2024 do 2027.
Digitalizace turistickych sluzeb — spusténi novych digitalnich nastroji do roku
2025.

Odpovédnost: Krajska a méstska sprava ve spolupraci s DMO a soukromym
sektorem.

Finanéni plan: Vyuziti fondl EU, statnich a krajskych dotaci a investic od
soukromych investoru.

Marketing a komunikace
Aktivity:

Digitalni transformace v marketingu — zahajeni v roce 2024.

Personalizovany marketing — implementace prvnich kampani v roce 2025.
Budovani znacky a propagace — prubézné aktivity s vrcholem v letech 2024 a
2025.

Odpovédnost: DMO ve spolupraci s marketingovymi agenturami a mistnimi partnery
a zejmeéna s krajskou centralou cestovniho ruchu Vysocina Tourism a ve spolupraci s
agenturou CzechTourism.

Finanéni plan: Zdroje z marketingového rozpo¢tu DMO, podpora od Vysocina
Tourism, NPPCR a generované finanéni prostfedky z doplrikové Cinnosti destinace.

Udrzitelnost a odpovédny cestovni ruch
Aktivity:

e Implementace udrzitelnych praktik — zahajeni v roce 2024.
e Zavedeni systému certifikace — pilotni projekt v roce 2025.
e Programy pro udrzitelny turismus — spusténi prvnich projektd v roce 2026.

Odpovédnost: DMO, ve spolupraci s environmentalnimi organizacemi a podniky v
cestovnim ruchu.

Finanéni plan: Financovani z vefejnych grant, pfispévky od podnikl a dotacni tituly
Ci mezinarodni podpora.

Zapojeni a rozvoj komunity
Aktivity:

e Podpora malych a stfednich podnikl — zahajeni v roce 2024.
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e \zdélavaci programy pro mistni obyvatele — spusténi v roce 2025.
e Budovani partnerstvi a spoluprace — pribézné od roku 2024.

Odpovédnost: DMO, mistni obchodni komory, vzdélavaci instituce a obce.
Finanéni plan: Zdroje z krajského rozpoctu, dotace na vzdélavani a
spolufinancovani od mistnich podniku.

Na zavér

Destinace Kraj pod Javofici, nachazejici se na prahu nové éry svého rozvoje, zacina
psat prvni kapitolu své cesty k stani se pfednim turistickym cilem pro cestovatele z
celého svéta. Tento strategicky dokument se stava nedilnou soucasti této Cinnosti,
klicovym kamenem, ktery urCuje smér a vymezuje ramec pro budouci kroky. Jeho
pfijetim se Kraj pod Javofici vydava na cestu transformace, jez ma za cil nejen zvysit
jeho atraktivitu pro navstévniky, ale takeé zlepSit kvalitu zivota pro mistni obyvatelstvo.

Vizi, misi a cile, jez tento dokument stanovuje, I1ze chapat jako vyjadfeni zavazku
kraje k udrzitelnému turismu, ktery harmonicky spojuje ekonomicky rozvoj s ochranou
prirodniho a kulturniho dédictvi. Je to pFistup, ktery klade dliraz na zachovani
unikatni identity regionu, zatimco se snazi vytvofit nové pfileZitosti pro rust a
prosperitu.

Strategicky plan detailné popisuje fadu iniciativ a projektl, od modernizace
infrastruktury po rozvoj novych, inovativnich turistickych produktd a sluzeb, které maji
prilakat specifické skupiny turistt a zaroven posilit lokalni ekonomiku. Kli€ovym
prvkem je zde integrace technologii a digitalnich nastroju, jez usnadni pfistup k
informacim a zlepSi celkovy zazitek navstévnika.

Dokument také zduraznuje vyznam spoluprace mezi vefejnym a soukromym
sektorem, mistnimi spoleCenstvimi a dalSimi zainteresovanymi stranami. Je
pochopeno, Ze spole¢né usili a koordinace akci jsou kliCové pro dosazeni
stanovenych cilt a pro transformaci Kraje pod Javofici v modelovy pfiklad
udrzitelného a inkluzivniho turistického ruchu.

Tento strategicky dokument je tedy nejen planem, ale také vyzvou a inspiraci pro
vSechny, kdo se podileji na rozvoji Kraje pod Javofici. UrCuje smér, podle kterého se
destinace ubira vpfed, a stanovuje zakladni principy, jez zajisti, Ze jeji rozkvét bude
prospésny jak pro navstévniky, tak pro mistni komunitu.

48



