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Uvod k marketingovému planu pro rok
2025

Marketingové aktivity destinacni spoleCnosti Kraj pod Javorici pro rok 2025 vychazeji ze
Strategického planu rozvoje cestovniho ruchu destinace Kraj pod Javorici 2024—-2027. Plan
zohledniuje dlouhodobé cile v oblasti destinacniho fizeni i aktualni vyvojové trendy v cestovnim
ruchu na regionalni i narodni urovni. Témata a aktivity roku 2025 jsou dale koordinovana s

planovanymi vystupy krajské centraly cestovniho ruchu VysocCina Tourism a navazuji na

komunikacni priority agentury CzechTourism pro obdobi 2024—-2025.
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Smerovani destinace v roce 2025

Na zakladé vysledku a zkuSenosti z roku 2024 a v souladu se Strategii rozvoje cestovniho ruchu Kraje pod Javofici 2024—2030 stanovuje
destinacni spolecnost pro rok 2025 nasleduijici kliCové priority. V oblasti rozvoje navstévnické nabidky bude cilem upevnit pozitivni
trend rdstu navstévnosti, dale pracovat na prodlouzeni doby pobytu a zacilené nabidce pro kliC¢ové segmenty navstévnikl — aktivni pary
50+, rodiny s détmi a karavanisty. Navstévnikim bude nabidnut komplexnéjsi zazitek prostfednictvim tematickych produktd, bali¢ku

a vétsi provazanosti se sluzbami v uzemi. Marketingové aktivity se v roce 2025 zaméri na posileni zna¢ky Kraj pod Javofici, vyuziti
komunikacénich témat Vysocina Tourism i CzechTourism, a také na zvySeni kvality obsahu a viditelnosti v online prostoru. Duraz bude
kladen na konzistentni, autentickou a daty podlozenou komunikaci. Destinace bude rovnéz pracovat na hlubsi spolupraci

s mistnimi aktéry, zvySovani povédomi obyvatel o vyznamu cestovniho ruchu, rozsirovani ¢lenské zakladny a zapojeni podnikatelt

do tvorby a realizace turistickych produktt. K tomu budou vyuzita Skoleni, workshopy i sdileni dobré praxe. V oblasti fizeni a evalu
bude nadale probihat sbér a vyhodnocovani dat o navstévnosti, efektivité marketingu a zpétné vazbé od navstévnikd. Cilem je
reagovat na aktualni trendy a vyvoj v cestovnim ruchu pruzné a efektivné, a zaroven se pfipravit na dalSi rozvoj

certifikace i vyuZziti dotagnich pfilezitosti. Rok 2025 bude rokem konsolidace, profesionalizace

a posileni spoluprace v ramci regionu.
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Smerovani destinace v roce 2025

Sezdna 2024 byla jesté CasteCné ovlivnéna krizi spojenou s vysokou inflaci a snizujici se zivotni urovni navstévniku. | proto je
nezbytné nabizet cenové dostupné, ale kvalitni alternativy pro traveni volného €asu s dlirazem na zazitky a prodlouzeni délky pobytu.
Destinace Kraj pod Javofici si i pfes narocné ekonomickeé prostredi udrzela pozitivni vyvoj navstévnosti, pficemz doslo k
meziro€nimu naruastu o vice nez 35 % (sledované turistické cile). V roce 2023 evidovala destinace celkem 121 474 navstévnikd,
zatimco v roce 2022 to bylo 89 688, coz predstavuje skokovy narlst. Pruimérna délka pobytu hosta vzrostla v roce 2024 na 3,48
dne, coz je vice nez celokrajsky pramér. Oziveni turismu bylo tazeno prfedevsim domacimi navstévniky, ktefi tvofi 85 % podilu,

pricemz mezi nej¢astéjSimi zahrani¢nimi hosty dominuiji tradi¢né Slovaci, Rakusané a Némci. Vyznamnou roli ve zvySeni atraktivity

destinace sehralo otevieni Statniho zamku Tel€ po cely rok, nové vzniklé produkty (napf. pivni stezka, hra Vyslapni ven) a rozéiFeni‘

sluzeb v destinaci. Z vySe uvedeného vyplyva, ze destinace ma dobré predpoklady pro dalSi rust, a to zejména v oblasti pobytového
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cestovniho ruchu s pfesahem mimo hlavni sezénu. V roce 2025 je proto cilem nadale diverzifikovat nabidku,
podporovat spolupraci s podnikateli v cestovnim ruchu a intenzivné komunikovat nabidku smérem

k domacimu trhu.




Pozice destinace v ramci CR

V ramci domaciho cestovniho ruchu Celi destinace Kraj pod Javorici konkurenci ze strany
znaméjsich a silngji etablovanych oblasti, jako jsou Cesky raj, Jizni Morava, Jizni Cechy nebo
Ceskokrumlovsko. Tyto destinace disponuji vysokou rozpoznatelnosti znacky, vétsi nabidkou
sluzeb a dlouhodobé budovanou infrastrukturou. Pro Kraj pod Javofici je proto kliCové zaméfit se

na budovani jedine¢né identity, dusledné profilovani produktu a propojeni pfirody, kultury

a autentickych zazitkll v méné exponovaném, ale o to klidnéjSim prostredi.
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Pozice destinace v ramci Kraje
Vysocina

V roce 2023 hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich v Kraji Vysocina stravili celkem 1 601
530 noci. Region Kraj pod Javofrici se podilel priblizné 11 %, coz odpovida 175 354
pfenocovanim. Primérna délka pobytu v tomto regionu byla 2,75 noci, coz je nad primérem

kraje, ktery Cinil 2,34 noci. V porovnani s rokem 2022 doslo v roce 2023 v regionu Kraj pod

Javofici k nartstu poc€tu hostu o 31 % a poctu prenocovani o 32 %, coz naznacuje pozitivni tren%

v navstévnosti tohoto regionu
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Makroprostredi cestovniho ruchu 2025

Rok 2025 v makroprostfedi cestovniho ruchu v CR pfinasi pozitivni vyhledy a stabilizaci po pfedchozich vykyvech.
Ocekava se oziveni turistického ruchu v ramci EU a rostouci poptavka po zahrani¢nich destinacich, coz pfiznivé
ovlivni Ceskou ekonomiku a trh prace. Ustaleni cen energii a pokles inflace podpofi vydaje domacnosti i zahrani¢nich
navstévnikd. Ministerstvo pro mistni rozvoj investuje 250 milionu K¢ do rozvoje turistické infrastruktury, ekologické
dopravy a digitalnich technologii, coZ zvysi atraktivitu Ceska nejen pro turisty, ale i pro investory. Novy digitalni systém
evidence ubytovanych turistl umozni lepsi sledovani navstévnosti a efektivnéjsi spravu dat. Hlavnim tématem
komunikace bude aktivni turismus, ktery ma za cil pfilakat vice zahrani¢nich navstévniku, zejména z klicovych trhu

jako Némecko, Polsko, Slovensko, USA a Velka Britanie. Cestovni ruch je kliCovy pro ceskou ekonomiku,

s vyraznym pfinosem k HDP a zaméstnanosti, a zaroven vyznamné podporuje rozvoj regionu a zabranuje jejich
vylidiovani. Celkové rok 2025 predstavuje pro Cesky cestovni ruch obdobi rastu a modernizace

s dlrazem na udrzitelnost a digitalizaci.
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GTS predikce vyvoje navstevnosti

V tabulce je zobrazen vyvoj predikce navstévnosti o 002 s 200k 2E
Evropy a svéta na zaklade GTS dat z pohledu SVET 133% 1029 % 362% 16 % 13,00 %
p‘ﬁj izd éj icich. EVROPA 274 % 91,8 % 186 % 102 % 9,4 %
, er . v G vy . SEVERN( . . . . .
V nasledujicich letech se oCekava rlist navstévnosti ST O U R L S e b
~ 0 0 ZAPADNI 48 % 93,6 % 221% 52 % 69 %
v Evropé o0 10,2 % v roce 2024 a 9,4 % v roce 2025. EVROPA ' ' ' ' ’
JIZNI
P v - v - . c 59,5 % 89,5 % 16,7 % 8,6 % 7,7 %
Na zakladé predikci Tourism Economics je ENRORD
ST_QEDNI'A’
v r 7 s o v o 4 Ve . VYCHODNI 2 % 2% 4 % 3% 2 %
odekavan narust prijezdd v Ceské republice o 27,3 feen T mes B R AR
STREDNI A
%. Co se tyce roku 2025 jedna se o predikovany rist sl x| Wak ik OBk
Zdroj: Tourism Economics na zakdladé dat GTS 2 11.10. 2023

20,2 %, coz by bylo lepSi nez jizni, zapadni i severni

Evropa.




SWOT analyza destinace Kraj pod
Javorici (2025)

Silné stranky (Strengths)

Kulturni a historické dédictvi: Renesanéni mésto Tel€ zapsané na seznamu UNESCO, tradi¢ni betlémarstvi v Tresti a
|éCivé prameny v PocCatkach.

Prirodni atraktivity: Rozvinéna krajina s lesy, rybniky a nejvyssim vrcholem Vysociny — Javofici.

Tematické produkty: Nabidka svatebnich mist, filmovych tras a gastronomickych zazitka.

Spoluprace v ramci 3K platformy: Koordinace s dalSimi destinaCnimi managementy v Kraji Vysocina.

Slabé stranky (Weaknesses)

Niz&i pov&domi o destinaci: Méné& znama destinace ve srovnani s jinymi regiony v CR.
Omezena infrastruktura: NedostateCna kapacita ubytovacich zarizeni a sluzeb pro turisty.

Sezonnost: VétSi navstévnost v letnich mésicich, nizSi v zimé.
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SWOT analyza destinace Kraj pod
Javorici (2025)

Prilezitosti (Opportunities)

. Rostouci zajem o domaci turismus: Vyuziti trendu cestovani po Ceské republice.
. Rozvoj digitalniho marketingu: ZvySeni online pfitomnosti a propagace na socialnich sitich.
. Spoluprace s CzechTourism a Vysocina Tourism: Zapojeni do narodnich a krajskych kampani.

. Tematické trasy a produkty: Vytvareni novych turistickych tras a zazitkli zamérenych na historii, pfirodu a gastronomii.
Hrozby (Threats)

. Konkurence ostatnich destinaci: Silna konkurence ze strany znaméjsich turistickych oblasti v CR.

. Ekonomické faktory: Mozny pokles navstévnosti v disledku ekonomické nejistoty a inflace.

Zmény v cestovatelském chovani: Rychlé zmény preferenci turistl a potfeba rychlé adaptace. ‘




Vize destinace

« Do tfi let vybudovat v destinaci Kraj pod Javofici organizaci, ktera efektivhé koordinuje
turisticky ruch a vynika kvalitnimi sluzbami jak pro navstévniky, tak pro partnery

v turismu.

 Posilit pozici destinace na trhu, zlepsit jeji spravu a vyuzivat efektivni marketingové

strategie pro jeji propagaci.

« Efektivne ridit cestovni ruch v regionu a zabranovat overtourismu v exponovanych

meésicich a rozlozit navstévnost regionu do celého roku.




Cile destinace na rok 2025

Strategicka priorita: Posilit povédomi o destinaci jako kvalitnim cili pro dovolenou Rozvoj zna€ky ,,Kraj pod Javofrici*

« Jasna vizualni identita, jednotné komunikacni prvky.

» Pokracovani v distribuci tist€nych materialu a jejich aktualizace.

» Vypravéni pfib&hu regionu pres témata: femesla, klid, pfiroda, lokalni produkty, kulturni dédictvi.

Produktovy rozvoj a segmentace nabidky

» RozSifit sezénni produkty (napf. ,Kdyz prsi“, ,Zima pod Javofici®, ,Krajem kamenikd“, “Spole€na vstupenka”) — cileni na konkrétni cilové
skupiny.

» Posileni nabidky mimo hlavni sezénu.

» Zapojeni rezident(: napf. kulturni prehled jako nastroj komunitniho marketingu.

Partnerska spoluprace a zapojeni mistnich sluzeb

* Navazani novych partnerstvi — cilem je rozSifeni ¢lenské zakladny (cilit na mensi podnikatele, kulturni a komunitni aktéry).

» Aktivni komunikace pfinosu DMO smérem k partnerim (napf. skrze setkani, newslettery,
uzavienou FB skupinu).

» VyuZiti vysledkl setkani partneru k tvorbé planu zdola.
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Cile destinace na rok 2025

Data a evaluace jako zaklad rozhodovani

» Pokracovat ve sbéru dat z navstévnosti, zpracovavat zbytkova data mobilnich operatort, ubytovani, webovych platforem i
socialnich siti.

* Posilit analytickou praci a pfenést ji do konkrétnich rozhodnuti (napf. podle narodnosti turistl, véku, typu aktivity).

Marketingové nastroje

» Udrzet stabilni komunikaci na socialnich sitich s ddrazem na vizual, témata a sezénnost.

* Vytvorit newsletter pro verejnost a vylepsit newsletter pro partnery

» Podpora produktt a brandu prostfednictvim marketingového mixu

Cilové trhy a skupiny

* Primarne tuzemsky cestovni ruch — pary 45+, rodiny, seniofi, karavanisté.

» Sekundarné sousedni staty (Rakousko, Slovensko) — u jednodennich vyletnikd a vikendovych

navstév.



Smart cile 2025

Produktova nabidka:

v Vyvinout a spustit minimalné 3 nové turistické produkty do konce Q4 2025, které zahrnuji mistni kulturu a udrzitelné aktivity
Marketing a komunikace:

v Zvysit povédomi o destinaci v navaznosti na spusténi minimalné 2 velkych kampani a navyseni budgetu o 100%
Vzdélavani a rozvoj zaméstnancu:

v UskutecCnit minimalné 4 Skoleni pro zaméstnance v roce 2025

Partnerstvi a spoluprace:

v Navazat alespori 10 novych partnerstvi a ziskat 5 novych €lenu

Zakaznicka zkusenost:

v Sbér dat Profil navstévnika i v roce 2025 v poctu 400 vyplnénych dotazniku
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Smart cile 2025

Technologie a inovace:
v/ Zvysit online navstévnost webovych stranek o 20 %
v Navysit poCet dosahu o0 20% na FB

v/ Navysit poCet dosaht 0 20% na I1G

v/ Zalozit destinacni profil Kraje pod Javofici na LinkedIn a pravidelné informovat o déni DMO




Marketingovy slogan:

Kraj, kde se nebudete nudit.

L‘



Cilove skupiny

B2C segment:

* Rodiny s détmi — hledaji bezpeéné a atraktivni prostfedi v pfirodé s moznosti aktivniho a edukativniho traveni volného

Casu (napf. stezky, zazitkové expozice, venkovni hry).

e Aktivni turisté a cyklisté — navstévnici, ktefi vyhledavaji pési turistiku, cyklovylety a pobyt v pfirodé. Skupina zahrnuje i

v wvosos

« Domaci navstévnici z CR — predevsim z vétSich mést (Praha, Brno, Jihlava) hledajici vikendové nebo kratkodobé pobyty
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s durazem na klid, autenticitu a pfirodu.

e Zahranicéni turisté z blizkych zemi — zejména ze Slovenska, Rakouska a Némecka, ¢asto motivovani kulturnim

dédictvim, pamatkami UNESCO, cykloturistikou a venkovskou atmosférou.

* Rezidenti regionu — jako duleziti uzivatelé a podporovatelé mistni nabidky
(kultura, volnoCasoveé aktivity), ktefi mohou zajistovat pozitivni lokalni

vnimani a opakovanou navstévnost.



Cilove skupiny

* Podnikatelé v cestovnim ruchu a sluzbach — provozovatelé ubytovani, restauraci, kavaren, zazitkovych a sportovnich aktivit, ktefi tvori zakladni

infrastrukturu cestovniho ruchu a jsou kliCovymi partnery pro rozvoj nabidky i propagaci destinace.

* Organizatofii zajezd( a cestovni kancelare — predevsim ti, ktefi hledaji autentické, klidné a atraktivni lokality v pfirodé pro skupinové vylety, tematické

pobyty nebo vikendové balicky.

e Zastupci samosprav a verejné spravy — obce, mésta a kraje jako spolutvurci rozvojovych pland, poskytovatelé dat a spolupartnefi

v investi€nich a marketingovych aktivitach.

* Kulturni a volnoc¢asové instituce — muzea, galerie, kulturni domy, pamatkové objekty a spolky, které se podileji na tvorbé obsahu

a programové nabidky regionu.

* Média, influencefi a marketingovi partnefi — subjekty zajistujici propagaci regionu v€etné spoluprace

na kampanich, PR aktivitach a tvorbé obsahu.

* Vzdélavaci a vyzkumneé instituce — partnefi pro odbornou spolupraci, evaluaci dopadu turismu

a inovace v oblasti udrzitelnosti a digitalizace.
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Cilove skupiny

B2B segment:

* Subjekty zamérené na organizaci skupinovych pobytt - Destinace Kraj pod Javofici se muze profilovat jako vhodné misto pro
klidné, smyslupIné a tematicky zamérené pobyty pro uzaviené skupiny. Tato cilova skupina zahrnuje:

* Zajmové spolky a sdruzeni — turistické kluby, seniorska sdruzeni, kulturni spolky (napf. pévecké sbory, vytvarné skupiny apod.)
« Skoly a vzdélavaci instituce — pro $kolni vylety, ekologické nebo historické exkurze, adaptaéni kurzy
* Firmy a HR agentury — pro teambuildingy, Skoleni, retreaty a firemni odpocCinkové programy

* Zajmové skupiny, cestovni kancelare zamérené na seniorské nebo zdravotni zajezdy — pobyty s dirazem na pohodli, mi

kuchyni a jemné aktivity

* Organizatori tematickych akci a zazitk — napf. jd6gové nebo meditaéni vikendy, tvirci dilny, workshopy s ubytoyaad ‘



Interni komunikace

Koordinace Komunikace a Kooperace v destinaci Kraj pod Javofici:

1. Koordinace (fizeni a organizace Cinnosti v destinaci)

Pravidelné strategické schlizky s kliCovymi partnery (mésta, obce, pfispévkové organizace, podnikatelé v CR) — min. 2x

rocné

» Pracovni skupiny podle témat (cykloturistika, kultura, marketing, Skolstvi apod.), interni dokumenty a sdilené kalendare

aktivit — vyuziti nastroju jako Google Workspace Ci Trello

* RocCni plan Cinnosti a plan akci — prehledné sdileny mezi zapojené subjekty

Online formulafe pro podnéty a zapojeni partnert (napf. pfihlasky do kampani, sbér dat) ‘




Interni komunikace

2. Komunikace (interni informace)

Destinaéni newsletter (1x mési¢né) pro partnery, subjekty CR, obce a Skoly

Uzaviena skupina - WhatsApp kanal pro operativni sdileni aktualit

Pravidelné informacni e-maily a zapisy z jednani

Informacni portal / sekce pro partnery na webu destinace

3. Kooperace (spoluprace napfi€ subjekty)

« Spole¢né kampané a bali¢ky sluzeb — zapojeni ubytovatelul, zazitkovych poskytovatell, gastronomie
« Spoluprace s dalSimi DMO a krajskou centralou CR Vysocina Tourism

* Podpora sdileného brandingu a vizualni identity destinace
« Vyména zkuSenosti a pfikladd dobré praxe (napf. v ramci tematickych workshopu)

Zapojeni do dotacnich projektu a spole€nych investic do infrastruktury CR



Externi komunikace

. Komunikace (externi pfenos informaci)

-_—

» Destinacni newsletter (1x mési¢né) pro partnery, subjekty CR, obce a Skoly

» Uzaviena skupina - WhatsApp kanal pro operativni sdileni aktualit

* Pravidelné informacni e-maily a zapisy z jednani

* Informacni portal / sekce pro partnery na webu destinace

« Tiskové zpravy a spoluprace s mistnimi médii (krajské noviny, radio, online zpravodaje)

2. Kooperace (spoluprace napfic¢ subjekty)

» Spole¢né kampané a bali¢ky sluzeb — zapojeni ubytovatell, zazitkovych poskytovatell, gastronomie

* Spoluprace s dalsimi DMO a krajskou centralou CR Vysocina Tourism, podpora sdileného brandingu
a vizualni identity destinace, vyména zkuSenosti a pfikladli dobré praxe (napf. v ramci
tematickych workshopu)

Zapojeni do dotacnich projektl a spolecnych investic do infrastruktury CR



Marketingova komunikace

Online nastroje:

* Webova stranka destinace - Hlavni informacéni kanal s aktualitami, kalendafem akci, tipy na vylety, ubytovani a mapy. Sekce ,Pro

meédia“ nebo ,Pro partnery“ s materialy ke stazeni.
e Socialni sité:
* Facebook — pro SirSi vefejnost a komunitni komunikaci (akce, novinky, soutéze, reels)

* Instagram — vizualni storytelling, reels, stories, témata pfirody, gastronomie,
* Newsletter pro verejnost - 1x mésicné, sezonni tipy, pozvanky, novinky — sbér e-mailt na webu a pfi akcich

* Google Business profil destinace a jejich bodl zajmu - Pro lepsi dohledatelnost a hodnoceni na Google Maps

* Online PR a spoluprace s influencery a travel blogery - Zamérit se na mikroinfluencery se vztahem

k regionu

e CzechTourism a Vysoc€ina Tourism platformy - Publikace ¢lanku, spolecné

kampané, sdileni obsahu na krajskych a narodnich kanalech
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Marketingova komunikace

Offline nastroje:

e Tiskoviny a propagac¢ni materialy - Mapa regionu, brozura s tipy na vylety, produktové listy, kalendar
akci. Distribuce do infocenter, ubytovacich zafizeni, turistickych cila

* Venkovni reklama (sezonné€) - Napfr. plakaty na nadrazich, turistickych rozcestnicich, bannery pri
akcich

» Ucdast na veletrzich a prezentaénich akcich - Holiday World, Regiontour, mistni farmarské trhy,
akce obci ’

* Mistni média (tisténa i rozhlas) - Inzerce, rozhovory, PR ¢lanky
(napf. Kraj Vysocina, Denik, Cesky rozhlas Vysog&ina)
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Komunikacni temata

« UNESCO

 Aktivni dovolena — cykloturistika a pesi turistika
* Rodiny s détmi

* Filmova mista

« Gastronomie

» Milovnici kulturnich akci a pamatek

- B2B sektor




KOMUNIKACNI TEMATA

Téma Lol i IV Ve VL VI VI T IX XL XL XL
UNESCO X X | X X X | X X X X | X | X

Aktivni dovolena — cykloturistika a pési turistika X | X X X X

Rodiny s détmi X | X X X X

Filmova mista X X X | X X X X

Gastronomie X X | X X X | X X X X | X | X X
Milovnici kulturnich akci a pamatek X | X X X X

B2B sektor X X X X




KOMUNIKACNI TEMATA

Téma Rozpocet online v¢é. DPH
UNESCO 20.000,- K&

Aktivni dovolena — cykloturistika a pési turistika 20.000,- K¢&

Rodiny s détmi 12.000,- K&

Filmova mista 7.000,- K&

Gastronomie 7.000,- K&

Milovnici kulturnich akci a pamatek 10.000,- K¢&

B2B sektor 24.000,- K&




FRAMEWORK STDC

FAZE SEE:

* Prace s fotografiemi.

* Pravidelna komunikace na socialnich sitich a aktualizace webovych stranek.
« Ugast na kontaktnich kampanich a veletrzich.

* Pravidelna prace s rozvozem propagacnich materiali mezi TIC a ubytovateli, nejen v destinaci.

FAZE THINK
* Prace s obsahem na webu, socialnich sitich a newsletteru.
 Tvorba detailnich tipl na vikendové a jednodenni vylety napfi¢ roénimi obdobimi.

« Klicova bude prace s produkty a jejich zviditelnhovani.

« Aktivni komunikace online a offline dle marketingové komunikace.



FRAMEWORK STDC

FAZE DO:
« Aktivni prace s prolinky a odkazy na partnery s vyzvou k akvizici.

» SoutéZe pro opakované navstévy, soutéze na turistickych trasach.

FAZE CARE:
* Pravidelné celoro¢ni pfipominani navstévnikiim webu www.krajpodjavorici.cz (remarketing, newsletter).
» Telefonické kontaktovani partnert z fad B2B segmentu.

» Dotazovani ohledné spokojenosti klientll a navstévniku s regionem.

* Prace s databazi kontaktld ziskanych na kontaktnich akcich, soutézich a veletrzich.




PROJEKTY DESTINACE

Projekt Filmovy privodce 2025

Popis Filmovy pravodce se v roce 2024 osvédcil jako interaktivni produkt, ktery pfirozenou a
zabavnou formou motivoval navstévniky k objevovani méné znamych, ale vizualné
atraktivnich mist v destinaci. Prlivodce spojil zazitkovy turismus s prvky gamifikace, a
zaroven umoznil sbér kontaktnich udajd (e-mailovych adres) pro dal$i marketingové ucely.

Cilova Filmovy pravodce oslovil Siroké spektrum navstévnikd, od filmovych nadSenct a

skupina/téma

akademikl po rodiny s détmi a turisty, ktefi hledaji unikatni a zabavny zazitek.

Marketing

Online mikro kampari na socialnich sitich v hodnoté 1000,- K&, privodce byl rozdan na
TIC, do kavaren a ubytovatelim. Dale byl prezentovan na vSech kontaktnich kampani
destinace.

Doporucéeni pro
rok 2025

Doplnit dalSi filmové lokace (v€etné audiovizualnich dél dostupnych online)— Vytvofit
tematickeé varianty (napf. ,rodinna trasa®“, ,retro filmy“, ,pohadky*), NavySeni rozpoctu na
propagaci. Zacilit pfedevsim na rodiny s détmi, kulturni a filmové nadSence, skoly, turisty
ve véku 25-45 let— VyuzZit spolupraci s influencery a lokalnimi komunitami. Moznost
sezonnich edic (napf. letni, zimni) nebo spoluprace s festivaly a kulturnimi akcemi.
MozZnost partnerstvi se Skolami (napf. formou vyletnich bali¢kd s pracovnimi listy).




PROJEKTY DESTINACE

Projekt

Zvyhodnéna navstévnicka vstupenka

Popis

Pilotni projekt v TelCi, realizovany ve spolupraci s méstem, mél za cil podpofit navstévnost vice pamatek
prostfednictvim zvyhodnéné navstévnickeé vstupenky. Navstévnik, ktery si zakoupil plné vstupné do jednoho z
vybranych 4 objektl, ziskal 50% slevu na vstupné do dalSich zapojenych mist. Tento model pfirozené motivuje k
delSimu pobytu a hlubSimu poznani destinace.

Cilova skupina/téma

Aktivni lidé zajimajici se o historii a kulturni pamatky

Marketing

Online kampané byly sméfovany prfes mésto Tel€. My jsme se vstupenkou pracovali offline, rozdavali na kontaktni
kampanich a po uzemi mezi partnery. Komunikace tohoto produktu probihala aktivné na nasich sitich FB a IG.

Doporucéeni pro rok
2025

Moznost propojeni s gastro nebo suvenyrovymi provozy formou malého bonusu ¢i darku za sbér vSech 4 razitek.
Navrhnout vizualné silnou a jednotnou grafiku produktu, kterou budou pouzivat vSechny zapojené subjekty. V roce
2025 doporucujeme spole¢nou kampan Tel¢ + DMO, s rozpoctem alespon 10 000 K¢ na digitalni reklamu, zacilenou
napf. na navstévniky Jihlavska, Brna, Olomouce a Vidné. Vedle aktivnich milovnik{ historie
doporucujeme cilit i na rodiny s vétSimi détmi (10+) — zabavné-edukativni forma poznavani
pamatek maze byt atraktivni i pro né. Pfipravit napf. rodinnou verzi s détskou mapou
nebo kvizem. Vklad na Kudy z Nudy.




PROJEKTY DESTINACE

Projekt

Zmrzlinova stezka

Popis

Zmrzlinova stezka vznikla na zakladé praktické poptavky turistl, zejména rodin s détmi, a reflektuje aktualni trend
zazitkové gastronomie spojené s vylety. Produkt podporuje udrzitelné cestovani, motivuje navstévniky TelCe k delSimu
pobytu a pfinasi ekonomicky pfinos mistnim podnikatelim mimo hlavni exponované lokality.

Cilova skupina/téma

Rodiny s détmi a milovnici gastro zazitk( véetné kavy.

Marketing

Letaky byly k dispozici na vSech provozovnach zmrzlin, TIC a u partnerd. Komunikace probihala na socialnich sitich,
byla bez placené inzerce.

Doporuceni pro rok
2025

Doplnit nové provozovny, idealné rozprostfené rovhomérné po destinaci, v€etné venkovskych oblasti. Zafadit novou
kategorii ,kava a zakusek", ¢imz produkt oslovi také dospélé bez déti nebo seniory. Pfipravit verzi pro rizné sezény —
napf. ,zimni horka ¢okolada“ nebo ,podzimni kolaCova stezka“. V roce 2025 doporucujeme rozpocet alespon 5 000 K&
na placenou podporu na Facebooku a Instagramu, zaméfenou na rodiny s détmi a milovniky kavy (cileni: Jihomoravsky
kraj, Praha, Jizni Cechy). Doplnit o uZivatelské hodnoceni (napk. nejlepsi zmrzlina - hlasovani) a pracovat
s UGC (uzivatelsky generovany obsah) Motivovat zapojené podniky k aktivnimu sdileni

na jejich vlastnich sitich a v prostorach provozovny (plakaty, QR kod na stole).




PROJEKTY DESTINACE

Projekt Kdyz prsi

Popis Produkt ,Kdyz prsi“ reaguje na realnou potfebu navstévnikd vyuzit volny €as v destinaci i pfi nepfiznivém pocasi.
Strukturovany prehled indoorovych aktivit pfinasi navstévnikliim pohodinou inspiraci a sou¢asné podporuje méné
znamé podniky a instituce v regionu. Vyznamné pfispiva k udrzeni navstévnikd na misté a prodluzovani doby
jejich pobytu. Z hlediska fizeni destinace je tento produkt cenny zejména pro krizové situace a operativni

komunikaci.
Cilova skupina/téma vSichni turisté
Marketing Propagace na socialnich sitich, letacek i odkaz na sekci byl zaslan partnerdm a TIC v destinaci. Letak je vzdy

soucasti zakladniho vybaveni pfi kontaktnich kampani a byl roznosen v nemocnicich Kraje Vysocina.

Doporucéeni pro rok Doplnit o sezénni nabidky, workshopy, specialni akce (napf. podzimni kurzy, zimni tvofivé dilny, vikendové gastro
2025 akce). Navazat hlubSi spolupraci s kulturnimi institucemi a malymi podnikateli, ktefi mohou poskytnout nabldky ,na
posledni chvili“ (napf. sleva pfi desti, happy hour za destivého dne). V ramci sezénnich kampani (léto, po
jaro) pfipomenout tento produkt formou placené inzerce na socialnich sitich.

Umistit QR kody na viditelna mista — v hotelech, TIC, restauracich, na autobusovych
zastavkach, ve Skolach nebo zdravotnickych zafizenich.




PROJEKTY DESTINACE

Projekt

Krajem kamenikt

Popis

Produkt pfedstavuje silnou kombinaci aktivniho pohybu, regionalni identity a pfibéhu mista, ktera dokaze navstévniky
oslovit na hlubsi urovni. Geologické dédictvi a kamenicka tradice jsou unikatnimi prvky regionu, které odliSuji
destinaci od jinych. Vyznamnou pfidanou hodnotou je zapojeni mistnich podnikatell, coz posiluje udrzitelnost

a lokalni ekonomiku.

Cilova skupina/téma

Cilovou skupinou jsou milovnici pfirody, historie a aktivniho poznavani, v€etné rodin s détmi a turistl hledajicich
autenticky zazitek z regionu.

Marketing

Letaky jsou pravidelné zavazeny véem ubytovatelim, TIC k partnerl destiance. Komunikace probihala na socialnich
sitich, byla bez placené inzerce. Hlavnim leadrem projektu je Geopark Vysocina.

Doporuceni pro rok
2025

Pripravit kratké promo video a sadu profesionalnich fotografii z trasy pro dal$i komunikaci. Investovat do placené
online kampané (zejména Facebook, Instagram) Zacilit reklamu i na segmenty v sousednich krajich (Jihomoravsky,
JihoCesky) a Rakousko / Slovensko. Vytvofit verzi na 1 den (zkracena trasa) pro méné zdatné turisty, nebo naopak
3denni verzi s ubytovanim a ve€ernim programem. Nabidnout moznost kompletniho bali¢ku
(ubytovani + privodce + gastro). Spoluprace s pruvodci — tematické prohlidky s odbornym
vykladem (napf. geolog, historik).




PROJEKTY DESTINACE

Projekt

Kulturni prehled Kraje pod Javofici

Popis

Kulturni pfehled plni dulezitou roli v koordinaci a propagaci kulturni nabidky destinace. Slouzi jako prakticky nastroj
pro navstévniky i obyvatele a pfispiva k vétsi navstévnosti akci, lepsi informovanosti a posilovani vztahu k regionu.
Soucasné zvysuje viditelnost mistnich poradateld a kulturnich instituci, €imz podporuje udrzitelny rozvoj kulturni
scény.

Cilova skupina/téma

Cilovou skupinou jsou jak navstévnici regionu hledajici kulturni zazitky, tak mistni obyvatelé se zajmem o aktualni
déni.

Marketing

Propagace na socialnich sitich, letacek i odkaz na sekci byl zaslan partnerdm a TIC v destinaci. Letak je vzdy
soucasti zakladniho vybaveni pfi kontaktnich kampani a byl roznosen v nemocnicich Kraje Vysocina. Pfehled je
také k dostani na radnicich obci na$i destinace a byl rozeslan do riznych zajmovych spolkd a klubd.

Doporucéeni pro rok
2025

Zahrnout do prehledu i doporucené tipy redakce / mésicni TOP 5 akci

Doplnit o mapku s vyznacenim obci a ikonami typt akci. Podpora komunity a mistnich pofadatelu.
Vytvofit jednoduchy systém vkladani akci online (redakéné schvalovany).

Pravidelné komunikovat s pofadateli a motivovat je k aktivnimu zapojeni. Pfidat sekci
,Na co se tésit" — vyhled na dalSi mésice.




Edicni plan

V roce 2025 je v planu vydani péti novych titult:
* mapa destinace, tematické letaky, turistické noviny 2025, Ticha romance mezi sochami

» Ostatni tisky jsou jiz v minulosti vydané tituly, které aktualné dochazeji na skladé nebo pro své stafi potrebuji aktualizovat

Nové materialy ks - CZ ks - DE ks - ANJ
Tematické letaky 12 druht 45 600 10 000 -

Mapa destinace 5000 - -
Turistické noviny 10 000 - -

Tichd romance mezi sochami...




ROZPOCET 2025

e Celkova castka: 545 000 K¢
e Celkova castka vcetné dotace: 1 441 000 K¢

* Mzdove naklady: 790 000 KcC

* Provozni naklady: 291 000 K¢
e Online kampané: 100 000 K¢
» Tiskoviny: 260 000 KC



Akcni plan - leden

Mésic | Obsah Pfedmét plnéni Kdo Poznamka
Leden Férum CR Networkingové setkani s partnery, Ludék Rux Spoluorganizace s Vysocina Tourism
Vysocina podnikateli v Pocatkach
Leden Sprava socialnich Denni prispévky na sité dle obsahového | Marie Beriova | Obsahovy plan pfipraveny na zakladé
siti FB a IG planu stanovenych priorit a cili KJP
Leden Aktualizace webu Aktualizace na zakladé informaci od Ludék Rux Podklad pro kampané KPJ a Vysocina
partneru Tourism
Leden Zadost o dotaci Priprava a zpracovani zadosti Ludék Rux Podklad bude pfipraveny pro schvaleni
MMR Valné hromady
Leden 3K platforma Pracovni setkani s pracovniky TIC Ludék Rux Koordinace aktivit na rok 2025, sdileni
dobré praxe a certifikace
Leden 3K platforma Pracovni setkani se zastupci destinaci: Ludék Rux, Koordinace aktivit na rok 2025, sdileni
Vysocina Tourism a Vysocina West Marie Berfiova | dobré praxe a certifikace
Leden Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a Ludék Rux Kazdy ¢tvrtek rozesilka na ubytovatele a
podnikatele TIC
Leden Newsletter newsletter pro turisty Ludék Rux Komunikaéni téma
Leden Kampan dle planu komunikacnich témat Ludék Rux,
Marie Benova

Leden

Veletrh

Ferien-Messe Wien

Ludék Rux




Akcni plan - unor

Mésic | Co Predmeét plnéni Kdo Poznamka
Unor Marketingovy PFiprava planu aktivit KPJ ve spolupraci s Ludék Rux Navazani na aktivity CZT a VT
plan VT
Unor 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Unor Sprava Denni pfispévky na sité dle obsahového Marie Befiova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych priorit a cill
socialnich siti planu KJP
FBalG
Unor Aktualizace Turistické cile, svatebni cile, konferenc¢ni Ludék Rux Podklad pro kampané KPJ a Vysocina Tourism
webu mista, cyklotrasy, aktivni dovolena
Unor Administrativa Navstévnost turistickych cil 2024 Ludék Rux Podklady pro certifikaci
Unor 3K platforma Setkani s ¢leny Rady pro strategii CR Kraje Ludék Rux Predstaveni aktivit destinace, komunikace se zastupci asociaci
Vysocina a s krajskou centralou cestovniho Vysoc€ina
ruchu Vysocina Tourism.
Unor Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, Ludék Rux Administrativni ¢innost
finanéni toky
Unor Tiskoviny PFiprava propagacniho materialu na veletrh Ludék Rux Ve spolupraci s TIC a ¢leny KPJ
— cilova skupina aktivni lidé
Unor Kampan Dle planu komunikaénich témat Ludék Rux, Marie
Benova
Unor Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a Ludék Rux Kazdy ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
podnikatele
Unor Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie

Berova




Akcni plan - brezen

Mésic | Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Brezen 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavki
Brezen 3k platforma Setkani podnikatell a partnertt KPJ Ludeék Rux
Brezen Sprava socialnich siti FB a Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Berfiova Obsahovy plan pfipraveny na zaklade
1G stanovenych priorit a cilll KIJP
Brezen Administrativa Ugetni uzavérky, podklady pro mzdy, finanéni toky, Ludek Rux Administrativni ¢innost
aktualizace webu a plnéni ukoll od VT
Brezen Valna hromada Priprava valné hromady, podklad a materialt Ludek Rux
Brezen Veletrh For Bike Praha Ugast na veletrhu v Praze, propagace destinace a Ludék Rux
partnert
Brezen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux KaZdy ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Bfezen Press trip Press trip pro Aniko Berkau + Johannes Jetschgo Ludék Rux ve spolupraci s VT
Brezen Kamparni Dle planu komunikacnich témat Ludék Rux, Marie Berova
Brezen 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux
Bfezen Veletrh For Bikes, PVA EXPO Praha Ludék Rux

Brezen Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Marie Befiova




Akcni plan - duben

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Duben Sprava socialnich Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé
siti FB a IG stanovenych priorit a cilll KJP
Duben Administrativa Dotace, podklady pro mzdy, finanéni toky Ludék Rux Administrativni ¢innost
Duben 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Duben Kampan dle planu komunikacnich témat Ludék Rux, Marie
Beriova
Duben Valna hromada Setkani zakladatel( a ¢lent KPJ Ludék Rux, Marie | Zapis
Beriova
Duben Vybor Setkani zakladatell Ludék Rux, Marie | Zapis
Beriova
Duben 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Duben E-mailing Nabidka Skol v pfirodé a adaptacnich programt v | Ludék Rux

KPJ

E-mailing

Kontaktovani svatebnich agentur s nabidkou mist
v KPJ

Ludék Rux




Akcni plan - duben

Mésic Co Predmét pInéni Kdo Poznamka
Duben Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Duben Newsletter Jarni newsletter pro turisty Ludék Rux Komunikacni téma
Duben Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie
Benova




Akcni plan - kvéten

Mésic Co Predmeét plnéni Kdo Poznamka

Kvéten Sprava socialnich siti | Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Bernova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé
FBalG stanovenych priorit a cild KJP

Kvéten Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy Ctvrtek rozesilka na

ubytovatele a TIC

Kvéten Administrativa Podklady pro mzdy, financni toky. bézna operativa Ludék Rux Administrativni ¢innost
Kvéten Kampan dle planu komunikacnich témat Ludék Rux, Marie

Benova
Kvéten Kontaktni kampan Ugast na VIP akci Kraje Vlyso&ina - Svétovy pohar Ludék Rux Spole¢né s Vysocina Tourism

horskych kol

Kvéten 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku

Kvéten 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery

Kvéten Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie
Benova




Akcni plan - cerven

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Cerven Kamparn dle planu komunikacnich témat | Ludék Rux, Marie
Berova
Cerven 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Cerven 3K platforma Exkurze pro pracovniky TIC, Ludék Rux, Marie Navazani vztah( s kolegy a podpora
Vysocina Tourism s cilem Benova podnikatelt
predstavit novinky
Cerven Kontaktni kamparn Barchan Jemnice Ludék Rux Pfedstaveni produktd KPJ
Cerven Kontaktni kampari Pelhfimov — mésto rekordt Ludék Rux Predstaveni produktt KPJ
Cerven Sprava socialnich Denni pfispévky na sité dle Marie Benova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé

siti FB a IG obsahového planu stanovenych priorit a cilt KJP




Akcni plan - cerven

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Cerven Sprava Denni pfispévky na sité dle Marie Obsahovy plan pfipraveny na zakladé
socialnich obsahového planu Berova stanovenych priorit a cild KJP
siti FB a IG
Cerven Administrativ | Podklady pro mzdy, finanéni toky. Ludék Rux Administrativni ¢innost
a béZna operativa
Cerven 3K platforma | Pracovni setkani s DMO Kraje Ludék Rux Setkani s partnery
Vysocina
Cerven Vybor Setkani zakladatell Ludék Rux, Zapis
Marie
Berova
Cerven Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a Ludék Rux Kazdy Ctvrtek rozesilka na ubytovatele
podnikatele aTIC
Cerven Newsletter Letni newsletter pro turisty Ludék Rux Komunikacni téma
Cerven Tiskova Aktualni informace z destinace Ludék Rux,
zprava Marie
Beriova




Akcni plan - cervenec

Mésic Co Predmét pInéni Kdo Poznamka
Cervenec Sprava socialnich siti Denni pfispévky na sité dle | Marie Berova Obsahovy plan pfipraveny
FBalG obsahového planu na zakladé stanovenych
priorit a cild KJP
Cervenec Administrativa Podklady pro mzdy, Ludék Rux Administrativni ¢innost
finanéni toky. bézna
operativa
Cervenec Infoservis Pravidelny infoservis pro Ludék Rux Kazdy Ctvrtek rozesilka na
partnery a podnikatele ubytovatele a TIC
Cervenec 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich
pozadavku
Cervenec PInéni spoluprace s VT | PInéni smlouvy o nakupu Ludék Rux Placena aktivita
sluzeb mezi KPJ a VT
Cervenec Kontaktni kampan Hrackobrani Ludék Rux Predstaveni produktt KPJ
Cervenec Kontaktni kampan Prazdniny v Teldi Ludék Rux Predstaveni produktt KPJ
Cervenec 3K platforma Pracovni setkani s DMO Ludék Rux Setkani s partnery
Kraje Vysocina
Cervenec Kamparn Dle planu komunikacnich Ludék Rux, Marie
témat Berova
Cervenec Tiskova zprava Aktualni informace z Ludék Rux, Marie

destinace

Benova




Akcni plan - srpen

Mésic Co Predmét pInéni Kdo Poznamka
Srpen Sprava socialnich Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Berova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
siti FB a IG priorit a cild KJP
Srpen Administrativa Podklady pro mzdy, financni toky. béZzna operativa | Ludék Rux Administrativni €innost
Srpen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy Ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Srpen 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Srpen 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Srpen Kampan Dle planu komunikacénich témat Ludék Rux, Marie
Benova
Srpen Vybor Setkani zakladatel( Ludék Rux, Marie | Zapis
Berova
Srpen Certifikace Obhajoba certifikace KPJ Ludék Rux
Srpen Kontaktni kampan Zemé Zivitelka Ludék Rux
Srpen Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie

Benova




ry ~y

Akcni plan - zari

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Zari 3K platforma Vyhodnoceni sezény s partnery KPJ Ludék Rux
Zari PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Zari Sprava socialnich siti | Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Benova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FB alG priorit a cilt KJP
Zari 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Zafi Kampan Dle planu komunikaénich témat Ludék Rux, Marie
Berova
Zafi 3K platforma Setkani s krajsou centralou cestovniho ruchu a Ludék Rux a Shrnuti sezény, planované aktivity a sdileni dobré
oblastnimi DMO v kraji Marie Benova praxe
Zari Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie

Beriova
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Akcni plan - zari

Mésic Co Pfedmét plnéni Kdo Poznamka
Zari Administrativa Podklady pro mzdy, finan¢ni toky. bézna operativa Ludék Rux Administrativni ¢innost
Zari Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy ¢tvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
ZaFi Vybor Setkani zakladateld Ludék Rux, Marie | Zapis
Befova
Zari 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich poZadavk
Zari Newsletter Podzimni newsletter pro turisty Ludék Rux Podklady dle zpracované nabidky na web
Zari Pfiprava MRK planu Priprava planu aktivit na rok 2026 Ludék Rux
Z.ari E-mailing Nabidka skol v pfirodé a adaptacnich programl v KPJ Ludék Rux




Akcni plan - fijen

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Rijen 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Rijen PInéni spoluprace s VT | PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
Rijen Sprava socialnich siti Denni prispévky na sité dle obsahového planu Marie Befova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FB alG priorit a cild KJP
Rijen Administrativa Podklady pro mzdy, financéni toky. bézna operativa Ludék Rux Administrativni ¢innost
Rijen Infoservis Pravidelny infoservis pro partnery a podnikatele Ludék Rux Kazdy Ctvrtek rozesilka na ubytovatele a TIC
Rijen Kampan Dle planu komunikacnich témat Ludék Rux, Marie
Benova
Rijen 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Rijen Vybor Setkani zakladatell Ludék Rux, Marie Zapis
Benova
Rijen Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie
Benova




Akcni plan - listopad

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Listopad 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Listopad PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT Ludék Rux Placena aktivita
VT
Listopad Sprava socialnich siti Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Benova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé stanovenych
FB alG priorit a cilt KJP
Listopad Kampan dle planu komunikacénich témat Ludék Rux, Marie
Beriova
Listopad 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Listopad Administrativa Podklady pro mzdy, finan&ni toky. b&Zna operativa Ludék Rux Administrativni €innost
Listopad Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux, Marie

Benova




Akcni plan - prosinec

Mésic Co Predmét plnéni Kdo Poznamka
Prosinec Valna hromada Setkani zakladatell a ¢lend KPJ Ludék Rux, Zapis
Marie Beriova
Prosinec Vybor Setkani zakladatell Ludék Rux, Zapis
Marie Befiova
Prosinec Kampan dle planu komunikacnich témat Ludék Rux,
Marie Befiova
Prosinec 3K platforma Setkani partnert a ¢len(, priznived KPJ Ludék Rux, Networking
Marie Befiova
Prosinec 3K platforma Pracovni setkani TIC Ludék Rux Program dle aktualnich pozadavku
Prosinec PInéni spoluprace s PInéni smlouvy o nakupu sluzeb mezi KPJ a VT | Ludék Rux Placena aktivita
VT
Prosinec Sprava socialnich Denni pfispévky na sité dle obsahového planu Marie Beriova Obsahovy plan pfipraveny na zakladé
siti FB a IG stanovenych priorit a cild KJP
Prosinec 3K platforma Pracovni setkani s DMO Kraje Vysocina Ludék Rux Setkani s partnery
Prosinec Administrativa Podklady pro mzdy, finan¢ni toky. bézna Ludék Rux Administrativni ¢innost
operativa
Prosinec Tiskova zprava Aktualni informace z destinace Ludék Rux,

Marie Benova




KRAJ, KDE SE NEBUDETE NUDIT

Pro destinacni spolecnost Kraj pod Javorici vypracovala:
Olga Konigova
Tel.: 607 052 751

olga.konigova@gmail.com

KIS TERETVE Tento Marketingovy a akcni plan na rok 2025 byl realizovan v ramci projektu
PRO MISTNI “Zajisténi provozu DMO Kraj pod Javofici v roce 2025” za pfispéni prostfedku

ROzvVOJ CR statniho rozpoétu Ceské republiky z programu Ministerstva pro Mistni rozvoj ‘

f)

Ceské republiky.



