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FILMOVY PRUVODCE 2025

Pfinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Filmovy privodce pfedstavuje inovativni nastroj destinace, » Tiskovy i digitalni privodce s mapou filmovych lokaci.
ktery atraktivni formou propojuje cestovni ruch s e QR koédy s ukdzkami filmovych scén a informacemi.
audiovizualnim dédictvim regionu. Nav$tévnikim nabizi « Doprovodné edice (rodinnd, pohédkova, retro).
moznost objevovat méné znama mista prostfednictvim » MozZnost soutézniho zapojeni (sbirani razitek, digitalni
filmovych a televiznich lokaci, ¢imz pfispiva k prodlouzeni odmény).
doby pobytu, rozlozeni navstévnosti do §irsiho Gzemi a e Propojeni s gastro sluzbami, kavarnami a ubytovateli.
posileni image Kraje pod Javofici jako kreativni destinace. + Tematickeé balicky pro Skoly s pracovnimi listy.

KomunikaCni téma/ hodnota pro zdkaznika

e ,Zazij film na vlastni kGzi.”
e NAavstévnik si z vyletu odnasi vice nez jen zazitek z navstiveného mista — stdva se soucasti pfibéhu. Produkt poskytuje
emocionalni hodnotu, podporuje autenticitu a objevovani, a zaroven je hravy diky prvkim gamifikace a interaktivnich

tkold.
Spoluprace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny
e Mésta a obce regionu (Tel¢, Trest, Pocatky, okolni e Rodiny s détmi (atraktivni formou objevuji region).
vesnice). e Filmovi fanousci a kulturni turisté.
e Turisticka informacni centra. e Studenti a Skoly (tematické vylety).
o Krajska filmova kanceldr Vysociny. e Turisté ve véku 25-45 let hledajici aktivni a zabavné
o Skoly a vzdélavaci instituce (programy pro $kolni vylety). traveni volného casu.
e Kulturni organizace a festivaly. e Seniofi, ktefi preferuji organizované tematické trasy.

e Soukromy sektor (ubytovatelé, restaurace, kavarny).

Marketingova strategie

e Online kampané na socialnich sitich (targeting rodiny, kulturni nadsenci, mladi dospéli).

e Influencer marketing (film, cestovani, rodinné aktivity).

e Distribuce prlvodcl v TIC, kavarnach, ubytovani.

e Propojeni s kampanémi destinacni spole¢nosti.

e Sezonni komunikace (napf. letni prazdniny - rodiny, podzim - $koly, zima - indoor promitani filmovych ukazek spojené s
turistikou).

e Cross-marketing s gastro podniky a festivaly.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina
Naplnuje principy Koncepce statni politiky cestovniho ruchu e Posiluje vnimani Vysociny jako kulturni a kreativni
CR 2021-2030: destinace.
e podpora inovativnich produktd, e Podporuje synergii s film-friendly strategii Kraje
e rozvoj kulturniho turismu, Vysocina.
e udrzitelna sprava navstévnosti (rozlozeni do méné e Prispiva k rozvoji tematickych produktl a regionalni
frekventovanych mist). identity.

e Rozklada navstévnost mimo hlavni centra (Tel¢) do
Sirsiho regionu.



