Prinos /obsah produktu

Reaguje na redlnou potfebu navstévnik(, kteri
hledaji moznosti traveni volného ¢asu pfi
nepfiznivém pocasi.

Nabizi pfrehled indoorovych aktivit, ¢imz udrzuje
navstévniky v destinaci i v dobé nepohody.
Podporuje méné znamé podniky a instituce v
regionu, které ziskavaji nové zakazniky.
Prispiva k prodlouzeni pobytu a vysSimu
ekonomickému efektu pro region.

Slouzi také jako krizovy produkt destinace,
vyuzitelny pfi rychlé a operativni komunikaci.

3 Pod
2 Javorici

Komponenty /skladba produktu

Piehled indoorovych atraktivit: muzea, galerie,
wellness, sportovni centra, tvofivé dilny.
Tistény a digitalni letdk s mapou a QR kody.
Online sekce na webu destinace a pravidelna
komunikace na socialnich sitich.

Doporuceni na aktualni akce, workshopy a last
minute nabidky podnikd.

KomunikacCni téma/ hodnota pro zdkaznika

,VZdy je co délat, i kdyz prsi.”

PohodlIné feseni pro navstévniky, ktefi nechtéji prerusit program kvuli pocasi.
Inspirace a jistota, ze pobyt v destinaci ma smysl za jakychkoliv podminek.

Spoluprdace na stanoveni a rozvoji produktu

Zapojeni TIC a kulturnich instituci.

Spoluprace s malymi podnikateli a poskytovateli
zazitkovych aktivit.

Aktivni role nemocnic a skol (distribuce letakd).
Prohloubeni partnerstvi s hotely a restauracemi pro
sdileni QR kéd( a aktudlnich nabidek.

Cilové skupiny

Rodiny s détmi hledajici program v destivych
dnech.

Pary a skupiny pratel travici dovolenou v destinaci.
Seniofi a mistni obyvatelé, ktefi chtéji zazit néco
nového.

Skolni skupiny ¢&i zajezdy, které potiebuji ndhradni
program.

Marketingova strategie

Online propagace prostfednictvim webu destinace, socidlnich siti (FB, IG).

Distribuce tisténych letakl v TIC, hotelech, restauracich, nemocnicich a skolach.

Placend cilena inzerce na socidlnich sitich v sezénnich kampanich (Iéto, podzim, zima, jaro).
Vizudlné jednotna komunikace s vyuzitim QR kodd pro rychlou orientaci.

Vytvareni ,last minute” nabidek podnik(, které Ize sdilet online.

Vazba na strategie CR

Podpora rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu
(zadrzeni navstévnikd v destinaci).
Diverzifikace nabidky cestovniho ruchu mimo
hlavni exponované body.

Posileni kvality sluzeb a zazitkové ekonomiky.

Vazba na strategii Kraje Vysocina

Podpora mensich poskytovatell sluzeb a kulturnich
instituci.

Posileni regionalni identity prostfednictvim
lokdlnich indoorovych atraktivit.

Vytvareni atraktivnich produktd, které zajistuji
stabilni ndvstévnost i mimo hlavni sezénu.
Prodlouzeni doby pobytu a zvySeni ekonomického
efektu pro mistni podnikatele.



