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KRAJEM KAMENIKU

Prinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Produkt propojuje aktivni turistiku, pfirodni dédictvi a « Turistické trasy rznych obtiznosti (1denni,
regionalni identitu. Navstévnici poznavaji geologickou 3denni).
rozmanitost a kamenickou tradici kraje, ¢imz se « Geologické a kamenické zastavky s moznosti
vytvari silny zazitek s pfesahem do historie i odborného vykladu.
soucéasnosti. Posiluje udrzitelnost a lokdlni ekonomiku o Doprovodné sluzby: ubytovani, gastro nabidka,
diky zapojeni mistnich podnikatell a poskytovatell tematické programy.
sluzeb.

o Materidly: mapy, letdky, promo video, fotografie.

Komunikacni téma/ hodnota pro zdkaznika

« Autenticita a originalita regionu diky kamenické tradici a geologickému bohatstvi.
o Zazitek z propojeni pfirody, historie a lidskych pfibéhu.
o MoZnost aktivné stravit Cas venku a soucasné se vzdélavat zabavnou formou.

Spoluprace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny

« Geopark Vysocina (leader projektu). « Milovnici pfirody a aktivnhiho poznavani.

o Ubytovatelé, TIC, gastronomické podniky. Rodiny s détmi.

« Prlivodci (geologové, historici). Turisté hledajici autentické regionalni zazitky.
o Kulturni a vzdélavaci instituce. Zajemci o geologii a historii.

Marketingova strategie

« Online propagace: socidlni sité (Facebook, Instagram), placena inzerce s cilenim na okolni regiony
(Jihomoravsky, Jihocesky kraj, Rakousko, Slovensko).

« Offline propagace: letaky distribuované ubytovatelim a TIC.

o Audiovizudlni materidly: promo video, profesionalni fotografie.

» Balickové nabidky s ubytovdanim a doprovodnymi sluzbami.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina

o Soulad s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu
CR - dlraz na udrzitelnost, prodluzovani pobytu a
rozvoj regionalni identity.

o Podpora tematickych a zazitkovych forem
cestovniho ruchu.

« Posilovani atraktivity méné exponovanych lokalit.

o Vyuziti kulturniho a pfirodniho dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu.

« Podpora spoluprace mezi podnikateli, institucemi a
destinacnimi organizacemi.



