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ZVYHODNENA NAVSTEVNICKA VSTUPENKA

Prinos /obsah produktu

» Podpora delSiho pobytu navstévnik( v destinaci a motivace k navstévé vice pamatek.

o ZvysSeni navstévnosti zapojenych objektl diky finan¢ni motivaci.

o Vytvareni zazitkového okruhu a posileni vnimani destinace jako celku, nikoli jen jednotlivého mista.

« Pfimy ekonomicky dopad pro mistni instituce a nepfimo i pro sluzby navazujici (gastronomie, ubytovani,
drobné sluzby).

Komunikacni téma/ hodnota pro zakaznika Komponenty /skladba produktu

e Vice z4azitkd za méné penéz" - princip o Hlavni prvek: zvyhodnénd vstupenka (50 % sleva na
vyhodného objevovani kulturnich pamatek. dalsi zapojené objekty po zakoupeni plného

e Hodnota v komplexnéj$im poznani TelCe a vstupného).
okoli. o RozSifeni o bonusové prvky:

 Prakticky a cenové dostupny nastroj pro « sbér razitek (gamifikacni prvek),

e« moznost propojeni s gastronomickymi podniky
(dezert, kdva zdarma apod.),

e drobny suvenyr pfi splnéni vSech navstév.

« Jednotna graficka identita (mapa, letdk, vstupenka).

planovani dne v destinaci.

Spoluprdce na stanoveni a rozvoji produktu

Cilové skupiny

o Klicova spoluprace: mésto Tel¢, pamatkové objekty o Aktivni navstévnici se zajmem o historii a
(NPU, méstské pamatky, cirkevni objekty). architekturu.

o RozSifeni spoluprace: lokalni gastro a retail o Rodiny se starsimi détmi (10+), které hledaji
(suvenyry), TIC. zabavné-edukativni formu.

e Zapojeni DMO Kraj pod Javorici do koordinace e Dospéli ve véku 30-55 let z Brna, Jihlavska,
kampani a tvorby jednotného vizudlu. Olomouce a Vidné, ktefi planuji vikendové vylety.

o Skupiny pratel a zajmové spolky (historické,
kulturni)

Marketingova strategie

e Spole¢nda online kampan mésta Tel¢ a DMO Kraj pod Javofici, rozpo¢et min. 10 000 K¢&.
« Cileni prostfednictvim digitalni reklamy (FB, |G, Google Ads) na vybrané spadové oblasti.
o Offline propagace: TIC, zapojené pamatky, gastro podniky, ubytovatelé.
« Vytvoreni rodinné verze vstupenky (mapa, kviz, razitkovaci hra).
Prezentace produktu na portalu Kudy z Nudy a dalSich turistickych webech.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina
« PInéni cilt strategie CR v oblasti prodlouzeni délky  Napliovani priorit kraje v oblasti kultury, pamatek a
pobytu a rozvoje kulturni turistiky. rozvoje cestovniho ruchu.

e Podpora propojeni atraktivit napfi¢ regionem a rozlozeni
navstévnosti.
e Rozvoj spoluprace mezi obcemi, kulturnimi institucemi a

o Podpora spoluprace verejného a soukromého
sektoru a vytvareni navstévnickych produktl s

pruldanou h?ij_noml'll' L L podnikatelskymi subjekty.
« Dlraz na zazitkové formy poznavani a propojovani « Posileni znacky kraje jako destinace kulturniho a

kulturniho dédictvi s moderni prezentaci. poznéavaciho turismu.



