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ZVYHODNENA NAVSTEVNICKA VSTUPENKA

Prinos /obsah produktu

» Podpora delSiho pobytu navstévnik( v destinaci a motivace k navstévé vice pamatek.

o ZvysSeni navstévnosti zapojenych objektl diky finan¢ni motivaci.

o Vytvareni zazitkového okruhu a posileni vnimani destinace jako celku, nikoli jen jednotlivého mista.

« Pfimy ekonomicky dopad pro mistni instituce a nepfimo i pro sluzby navazujici (gastronomie, ubytovani,
drobné sluzby).

Komunikacni téma/ hodnota pro zakaznika Komponenty /skladba produktu

e Vice z4azitkd za méné penéz" - princip o Hlavni prvek: zvyhodnénd vstupenka (50 % sleva na
vyhodného objevovani kulturnich pamatek. dalsi zapojené objekty po zakoupeni plného

e Hodnota v komplexnéj$im poznani TelCe a vstupného).
okoli. o RozSifeni o bonusové prvky:

 Prakticky a cenové dostupny nastroj pro « sbér razitek (gamifikacni prvek),

e« moznost propojeni s gastronomickymi podniky
(dezert, kdva zdarma apod.),

e drobny suvenyr pfi splnéni vSech navstév.

« Jednotna graficka identita (mapa, letdk, vstupenka).

planovani dne v destinaci.

Spoluprdce na stanoveni a rozvoji produktu

Cilové skupiny

o Klicova spoluprace: mésto Tel¢, pamatkové objekty o Aktivni navstévnici se zajmem o historii a
(NPU, méstské pamatky, cirkevni objekty). architekturu.

o RozSifeni spoluprace: lokalni gastro a retail o Rodiny se starsimi détmi (10+), které hledaji
(suvenyry), TIC. zabavné-edukativni formu.

e Zapojeni DMO Kraj pod Javorici do koordinace e Dospéli ve véku 30-55 let z Brna, Jihlavska,
kampani a tvorby jednotného vizudlu. Olomouce a Vidné, ktefi planuji vikendové vylety.

o Skupiny pratel a zajmové spolky (historické,
kulturni)

Marketingova strategie

e Spole¢nda online kampan mésta Tel¢ a DMO Kraj pod Javofici, rozpo¢et min. 10 000 K¢&.
« Cileni prostfednictvim digitalni reklamy (FB, |G, Google Ads) na vybrané spadové oblasti.
o Offline propagace: TIC, zapojené pamatky, gastro podniky, ubytovatelé.
« Vytvoreni rodinné verze vstupenky (mapa, kviz, razitkovaci hra).
Prezentace produktu na portalu Kudy z Nudy a dalSich turistickych webech.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina
« PInéni cilt strategie CR v oblasti prodlouzeni délky  Napliovani priorit kraje v oblasti kultury, pamatek a
pobytu a rozvoje kulturni turistiky. rozvoje cestovniho ruchu.

e Podpora propojeni atraktivit napfi¢ regionem a rozlozeni
navstévnosti.
e Rozvoj spoluprace mezi obcemi, kulturnimi institucemi a

o Podpora spoluprace verejného a soukromého
sektoru a vytvareni navstévnickych produktl s

pruldanou h?ij_noml'll' L L podnikatelskymi subjekty.
« Dlraz na zazitkové formy poznavani a propojovani « Posileni znacky kraje jako destinace kulturniho a

kulturniho dédictvi s moderni prezentaci. poznéavaciho turismu.
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KRAJEM KAMENIKU

Prinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Produkt propojuje aktivni turistiku, pfirodni dédictvi a « Turistické trasy rznych obtiznosti (1denni,
regionalni identitu. Navstévnici poznavaji geologickou 3denni).
rozmanitost a kamenickou tradici kraje, ¢imz se « Geologické a kamenické zastavky s moznosti
vytvari silny zazitek s pfesahem do historie i odborného vykladu.
soucéasnosti. Posiluje udrzitelnost a lokdlni ekonomiku o Doprovodné sluzby: ubytovani, gastro nabidka,
diky zapojeni mistnich podnikatell a poskytovatell tematické programy.
sluzeb.

o Materidly: mapy, letdky, promo video, fotografie.

Komunikacni téma/ hodnota pro zdkaznika

« Autenticita a originalita regionu diky kamenické tradici a geologickému bohatstvi.
o Zazitek z propojeni pfirody, historie a lidskych pfibéhu.
o MoZnost aktivné stravit Cas venku a soucasné se vzdélavat zabavnou formou.

Spoluprace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny

« Geopark Vysocina (leader projektu). « Milovnici pfirody a aktivnhiho poznavani.

o Ubytovatelé, TIC, gastronomické podniky. Rodiny s détmi.

« Prlivodci (geologové, historici). Turisté hledajici autentické regionalni zazitky.
o Kulturni a vzdélavaci instituce. Zajemci o geologii a historii.

Marketingova strategie

« Online propagace: socidlni sité (Facebook, Instagram), placena inzerce s cilenim na okolni regiony
(Jihomoravsky, Jihocesky kraj, Rakousko, Slovensko).

« Offline propagace: letaky distribuované ubytovatelim a TIC.

o Audiovizudlni materidly: promo video, profesionalni fotografie.

» Balickové nabidky s ubytovdanim a doprovodnymi sluzbami.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina

o Soulad s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu
CR - dlraz na udrzitelnost, prodluzovani pobytu a
rozvoj regionalni identity.

o Podpora tematickych a zazitkovych forem
cestovniho ruchu.

« Posilovani atraktivity méné exponovanych lokalit.

o Vyuziti kulturniho a pfirodniho dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu.

« Podpora spoluprace mezi podnikateli, institucemi a
destinacnimi organizacemi.
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KULTURNI PREHLED KRAJE POD JAVORICI

PFinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Kulturni pfehled je systematickym nastrojem pro « Tisknutelny i online pfehled kulturnich akei.
koordinaci a propagaci kulturni nabidky v regionu. « Distribuce prostiednictvim TIC, ubytovatel(,
ZvysSuje ndvstévnost akci, podporuje informovanost a nemocnic, radnic a zajmovych spolkg.
posiluje vztah obyvatel i navstévnikd k destinaci. « Online verze s moznosti vkladani akci pofadateli (s
Soucasné zajistuje viditelnost mistnich pofadatell a redakénim schvalovanim).
kulturnich instituci, ¢imz pfispiva k udrzitelnému o Nové prvky: mési¢ni TOP 5 akci, mapka s
rozvoji kulturni scény. vyznaéenim obci a ikonami podle typu akce, sekce

,Na co se tésit".

Komunikacni téma/ hodnota pro zdkaznika

o Prakticky prehled v§ech kulturnich akci v regionu na jednom misté.
« Inspirace a snadnd orientace diky doporuc¢enym tipim a vybéru nejzajimavéjsich udalosti.
» Posileni komunity a podpory mistnich poradatel(.

Spoluprdace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny
o Destinac¢ni spoleé¢nost jako koordinator. « Navstévnici regionu se zdjmem o kulturni a
o Mistni poradatelé kulturnich akci a spolky. spolecenské déni.
« Kulturni instituce (muzea, knihovny, divadla). « Mistni obyvatelé hledajici aktualni tipy a inspiraci.
o Obce a mésta regionu. « Komunity a spolky podporujici kulturni zivot v
regionu.

Marketingova strategie

« Distribuce tisténé verze (TIC, nemocnice, radnice, spolky).

« Online propagace na socialnich sitich a webu destinace.

« Zapojeni partnerl a aktivni rozesilani prehledu do sité instituci.

o Zviditelnéni prostfednictvim kontaktnich kampani a pfimého osloveni obyvatel.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina

o Podpora kulturni turistiky a prodluzovani pobytu
prostfednictvim kulturni nabidky.
o Posilovani udrzitelného cestovniho ruchu s

« Rozvoj regiondlni kulturni identity a jeji propagace.
« Podpora lokalnich poradateli a instituci.

o Vytvafeni atraktivni a zivé nabidky pro mistni i
dlirazem na kulturni dédictvi a komunitni zapojeni. navstévniky.



Prinos /obsah produktu

Reaguje na redlnou potfebu navstévnik(, kteri
hledaji moznosti traveni volného ¢asu pfi
nepfiznivém pocasi.

Nabizi pfrehled indoorovych aktivit, ¢imz udrzuje
navstévniky v destinaci i v dobé nepohody.
Podporuje méné znamé podniky a instituce v
regionu, které ziskavaji nové zakazniky.
Prispiva k prodlouzeni pobytu a vysSimu
ekonomickému efektu pro region.

Slouzi také jako krizovy produkt destinace,
vyuzitelny pfi rychlé a operativni komunikaci.
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Komponenty /skladba produktu

Piehled indoorovych atraktivit: muzea, galerie,
wellness, sportovni centra, tvofivé dilny.
Tistény a digitalni letdk s mapou a QR kody.
Online sekce na webu destinace a pravidelna
komunikace na socialnich sitich.

Doporuceni na aktualni akce, workshopy a last
minute nabidky podnikd.

KomunikacCni téma/ hodnota pro zdkaznika

,VZdy je co délat, i kdyz prsi.”

PohodlIné feseni pro navstévniky, ktefi nechtéji prerusit program kvuli pocasi.
Inspirace a jistota, ze pobyt v destinaci ma smysl za jakychkoliv podminek.

Spoluprdace na stanoveni a rozvoji produktu

Zapojeni TIC a kulturnich instituci.

Spoluprace s malymi podnikateli a poskytovateli
zazitkovych aktivit.

Aktivni role nemocnic a skol (distribuce letakd).
Prohloubeni partnerstvi s hotely a restauracemi pro
sdileni QR kéd( a aktudlnich nabidek.

Cilové skupiny

Rodiny s détmi hledajici program v destivych
dnech.

Pary a skupiny pratel travici dovolenou v destinaci.
Seniofi a mistni obyvatelé, ktefi chtéji zazit néco
nového.

Skolni skupiny ¢&i zajezdy, které potiebuji ndhradni
program.

Marketingova strategie

Online propagace prostfednictvim webu destinace, socidlnich siti (FB, IG).

Distribuce tisténych letakl v TIC, hotelech, restauracich, nemocnicich a skolach.

Placend cilena inzerce na socidlnich sitich v sezénnich kampanich (Iéto, podzim, zima, jaro).
Vizudlné jednotna komunikace s vyuzitim QR kodd pro rychlou orientaci.

Vytvareni ,last minute” nabidek podnik(, které Ize sdilet online.

Vazba na strategie CR

Podpora rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu
(zadrzeni navstévnikd v destinaci).
Diverzifikace nabidky cestovniho ruchu mimo
hlavni exponované body.

Posileni kvality sluzeb a zazitkové ekonomiky.

Vazba na strategii Kraje Vysocina

Podpora mensich poskytovatell sluzeb a kulturnich
instituci.

Posileni regionalni identity prostfednictvim
lokdlnich indoorovych atraktivit.

Vytvareni atraktivnich produktd, které zajistuji
stabilni ndvstévnost i mimo hlavni sezénu.
Prodlouzeni doby pobytu a zvySeni ekonomického
efektu pro mistni podnikatele.
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FILMOVY PRUVODCE 2025

Pfinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Filmovy privodce pfedstavuje inovativni nastroj destinace, » Tiskovy i digitalni privodce s mapou filmovych lokaci.
ktery atraktivni formou propojuje cestovni ruch s e QR koédy s ukdzkami filmovych scén a informacemi.
audiovizualnim dédictvim regionu. Nav$tévnikim nabizi « Doprovodné edice (rodinnd, pohédkova, retro).
moznost objevovat méné znama mista prostfednictvim » MozZnost soutézniho zapojeni (sbirani razitek, digitalni
filmovych a televiznich lokaci, ¢imz pfispiva k prodlouzeni odmény).
doby pobytu, rozlozeni navstévnosti do §irsiho Gzemi a e Propojeni s gastro sluzbami, kavarnami a ubytovateli.
posileni image Kraje pod Javofici jako kreativni destinace. + Tematickeé balicky pro Skoly s pracovnimi listy.

KomunikaCni téma/ hodnota pro zdkaznika

e ,Zazij film na vlastni kGzi.”
e NAavstévnik si z vyletu odnasi vice nez jen zazitek z navstiveného mista — stdva se soucasti pfibéhu. Produkt poskytuje
emocionalni hodnotu, podporuje autenticitu a objevovani, a zaroven je hravy diky prvkim gamifikace a interaktivnich

tkold.
Spoluprace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny
e Mésta a obce regionu (Tel¢, Trest, Pocatky, okolni e Rodiny s détmi (atraktivni formou objevuji region).
vesnice). e Filmovi fanousci a kulturni turisté.
e Turisticka informacni centra. e Studenti a Skoly (tematické vylety).
o Krajska filmova kanceldr Vysociny. e Turisté ve véku 25-45 let hledajici aktivni a zabavné
o Skoly a vzdélavaci instituce (programy pro $kolni vylety). traveni volného casu.
e Kulturni organizace a festivaly. e Seniofi, ktefi preferuji organizované tematické trasy.

e Soukromy sektor (ubytovatelé, restaurace, kavarny).

Marketingova strategie

e Online kampané na socialnich sitich (targeting rodiny, kulturni nadsenci, mladi dospéli).

e Influencer marketing (film, cestovani, rodinné aktivity).

e Distribuce prlvodcl v TIC, kavarnach, ubytovani.

e Propojeni s kampanémi destinacni spole¢nosti.

e Sezonni komunikace (napf. letni prazdniny - rodiny, podzim - $koly, zima - indoor promitani filmovych ukazek spojené s
turistikou).

e Cross-marketing s gastro podniky a festivaly.

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina
Naplnuje principy Koncepce statni politiky cestovniho ruchu e Posiluje vnimani Vysociny jako kulturni a kreativni
CR 2021-2030: destinace.
e podpora inovativnich produktd, e Podporuje synergii s film-friendly strategii Kraje
e rozvoj kulturniho turismu, Vysocina.
e udrzitelna sprava navstévnosti (rozlozeni do méné e Prispiva k rozvoji tematickych produktl a regionalni
frekventovanych mist). identity.

e Rozklada navstévnost mimo hlavni centra (Tel¢) do
Sirsiho regionu.
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ZMRZLINOVA STEZKA i Javorici

Prinos /obsah produktu Komponenty /skladba produktu
Zmrzlinova stezka propojuje gastronomicky zazitek s e Sit zapojenych provozoven nabizejicich zmrzlinu, kdvu a
cestovnim ruchem a podporuje lokalni podnikatele. zakusky
Pfirozené motivuje rodiny s détmi i milovniky o Tistény letak / mapa se zapojenymi misty
gastronomie k del§imu pobytu v destinaci, rozprostira . Ei,%”’;'”n" prezentace (socialni sité, web, moznost QR

odu

ndvstévnost mimo hlavni exponované body a vytvari
pfilezitost pro objevovani méné znamych mist. Produkt
pfinasi ekonomicky efekt i do venkovskych oblasti.

e Doprovodny program (uzivatelskd hodnoceni, hlasovani,
soutéze)

e Rozsifeni o sezénni verze (napf. zimni horka ¢okolada,
podzimni kola¢ova stezka)

KomunikacCni téma/ hodnota pro zdkaznika

,Sladka odména za objevovani“ — navstévnik ziskava radost z jednoduchého a chutného zazitku, ktery se da

spojit s vylety a rodinnymi aktivitami. Hodnota spociva v kombinaci zdbavy, objevovani regionu a autentickych
lokalnich chuti.

Spoluprdace na stanoveni a rozvoji produktu Cilové skupiny
» Zapojeni mistnich podnikateld (cukrarny, kavarny, o Rodiny s détmi
farmy) « Milovnici gastronomie (zmrzlina, kdva, zakusky)
o TIC a mésta pro distribuci materiall « Seniofi hledajici klidny a zazitkovy program
e Spoluprace s regionalnimi influencery a uzivateli na o Domaci i prfespolni turisté z blizkych region
socialnich sitich (Jihomoravsky kraj, Praha, Jizni Cechy)

« Aktivni zapojeni podnik( do sdileni a propagace

Marketingova strategie

« Online cilend reklama na Facebooku a Instagramu (rozpocet min. 5 000 K¢)

« Sdileny obsah od navstévnik( (UGC), soutéZe o nejlepsi provozovnu ¢i pfichut

» Offline podpora: plakaty, letaky, QR kédy v provozovnach

o Cross-promotion s kavarnami a cukrdrnami (spolecné balicky, rodinné tipy)
Vklad a prezentace na platformdach jako Kudy z nudy

Vazba na strategie CR Vazba na strategii Kraje Vysocina
Produkt podporuje koncept zazitkového cestovniho » Rozvoj lokalni ekonomiky a podpora drobnych
ruchu, ktery je soucasti ndrodni strategie. Podporuje podnikateld
udrzitelnost, decentralizaci navstévnosti a zapojuje « Posileniimage kraje jako destinace s kvalitni
malé podniky do cestovniho ruchu. gastronomii a rodinnymi zazitky

o Prodlouzeni doby pobytu ndvstévnikid a
rovhomernéjsi rozlozeni turistického ruchu v uzemi

« Podpora venkovskych oblasti a jejich zapojeni do
turismu



